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Rechtliche und wirtschaftliche Besonderheiten 

des Geschäftsjahres 

Wirtschaftliche Lage der Gesellschaft 

Wesentliche Prüfungsaussagen 

§ 



Auftrag und Prüfung § 



Auftrag und Prüfung 
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GuV 

Bilanz 

Anhang 

Lagebericht 

Jahresabschluss 

Erweiterung §§ 155, 156 NKomVG 

Prüfung 

• zeitliche Durchführung: April und Mai 2015 

• Prüfung unter Beachtung der Regelungen zur ordnungsgemäßen Durchführung von 

Abschlussprüfungen (IDW PS 201) 

Auftrag 



Rechtliche und wirtschaftliche 

Besonderheiten des 

Geschäftsjahres 



Rechtliche und wirtschaftliche Besonderheiten 

des Geschäftsjahres 2014 

• Positive Entwicklung der Erlöse im Veranstaltungsbereich der 

HVG GmbH 

• Rückgang des Stammkapitals im Zeitraum 2012 bis 2014 um  

T€ 18 von T€ 206 auf T€ 188 mit entsprechenden Folgen für den 

Rückgang der „verfügbaren Mittel“. Rückgang der Leistungen 

aus Kooperationsverträgen im entsprechenden Zeitraum: T€ 301 

• 2014 noch kein Einfluss aus Sponsoring – Konzept auf 

Finanzlage 

• Der Förderverein zur Entwicklung der Region Hannover e.V. ist 

zum 31.12.2014 aus dem Kreis der Gesellschafter der HMTG 

ausgeschieden 
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Wirtschaftliche Lage 

der Gesellschaft 



Wirtschaftliche Lage der Gesellschaft 

• Bilanzierungs- und Bewertungsänderungen 

• Vermögenslage 

• Ertragslage 

• Soll-/Ist-Vergleich Aufwendungen 2014 

• Aussagen zur wirtschaftlichen Lage 
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Bilanzierungs- und Bewertungsänderungen 

• Keine wesentlichen Veränderungen gegenüber dem Vorjahr 

• Grundsatz der Bewertungsstetigkeit gemäß § 252 HGB bei 

HMTG und HVG beachtet 
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Vermögenslage der HMTG - Vermögen 
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 31.12.2014 Vorjahr

gesamt kurzfristig gesamt kurzfristig

TEUR % TEUR TEUR % TEUR TEUR %

Immaterielle Anlagen 38 3,3 0 55 5,0 0 -17 -30,9

Sachanlagen 44 3,7 0 46 4,1 0 -2 -4,3

Finanzanlagen 25 2,1 0 25 2,2 0 0 0,0

Anlagevermögen 107 9,1 0 126 11,3 0 -19 -15,1

   

Vorräte 39 3,3 39 49 4,3 49 -10 -20,4

Forderungen und sonstige 

Vermögensgegenstände 337 28,4 337 325 28,8 325 12 3,7

Liquide Mittel 671 56,6 671 602 53,3 602 69 11,5

Rechnungsabgrenzungsposten 32 2,7 32 28 2,5 28 4 14,3

Umlaufvermögen/RAP 1.079 90,9 1.079 1.004 88,7 1.004 75 7,5

 1.186 100,0 1.079 1.130 100,0 1.004 56 5,0

  

Veränderungen

gesamt



Vermögenslage der HMTG - Kapital 
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 31.12.2014 Vorjahr

gesamt kurzfristig gesamt kurzfristig

TEUR % TEUR TEUR % TEUR TEUR %

Ausgegebenes Kapital 188 15,8 0 190 16,8 0 -2 -1,1

Kapitalrücklage 268 22,6 0 268 23,7 0 0 0,0

Bilanzgewinn 119 10,0 0 110 9,7 0 9 8,2

Eigenkapital 575 48,4 0 568 50,3 0 7 1,2

Rückstellungen 86 7,3 69 113 10,0 94 -27 -23,9

Verbindlichkeiten 373 31,5 373 326 28,8 326 47 14,4

Rechnungsabgrenzungsposten 152 12,8 152 123 10,9 123 29 23,6

Fremdkapital 611 51,6 594 562 49,7 543 49 8,7

1.186 100,0 594 1.130 100,0 543 56 5,0

gesamt

Veränderungen



Ertragslage HMTG 
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2014 Vorjahr

TEUR % TEUR % TEUR %

Umsatzerlöse 5.973 83,9 6.144 84,6 -171 -2,8

Sonstige betriebliche Erträge 1.144 16,1 1.119 15,4 25 2,2

Betriebsleistung 7.117 100,0 7.263 100,0 -146 -2,0

Materialaufwand 4.647 65,3 4.746 65,3 -99 -2,1

Personalaufwand 1.715 24,1 1.682 23,2 33 2,0

Abschreibungen 67 0,9 93 1,3 -26 -28,0

Erfolgsunabhängige Steuern 0 0,1 6 0,1 -6 -100,0

Sonstige betriebliche Aufwendungen 674 9,5 721 9,9 -47 -6,5

Betriebsaufwand 7.103 99,9 7.248 99,8 -145 -2,0

Betriebsergebnis/ 14 0,0 15 0,1 -1

Ergebnis vor Ertragsteuern 14 0,2 15 0,2 -1 -6,7

Ertragsteuern 5 0,1 6 0,1 -1 -16,7

Jahresergebnis 9 0,1 9 0,1 0 0,0

 

Veränderung



Ertragslage HVG 

© 2015 Deloitte & Touche GmbH Wirtschaftsprüfungsgesellschaft 15 

2014 Vorjahr

TEUR % TEUR % TEUR %

Umsatzerlöse 2.143 99,4 1.935 99,2 208 10,7

Sonstige betriebliche Erträge 14 0,6 15 0,8 -1 -6,7

Betriebsleistung 2.157 100,0 1.950 100,0 207 10,6

Materialaufwand 1.799 83,4 1.696 87,0 103 6,1

Personalaufwand 39 1,8 39 2,0 0 0,0

Abschreibungen 19 0,9 19 1,0 0 0,0

Sonstige betriebliche Aufwendungen 234 10,8 192 9,8 42 21,9

Betriebsaufwand 2.091 96,9 1.946 99,8 145 7,5

Betriebsergebnis 66 3,1 4 0,2 62 >100,0

Steuern vom Ertrag 24 1,1 3 0,2 21 >100,0

Jahresergebnis 42 1,9 1 0,1 41 >100,0

 

Veränderung



Wesentliche Prüfungsaussagen 



Aussagen zur wirtschaftlichen Lage 

• Die HMTG und HVG haben positive Jahresergebnisse erwirtschaftet.  

• Die Zahl der Gästeübernachtungen in der Landeshauptstadt Hannover auch 2014 

auf einem hohen Niveau.  

• Begünstigend auf die Lage der HVG wirkt sich die gute Wirtschaftslage der 

Bundesrepublik aus, aufgrund derer der Konsum im Inland ansteigt. Der dadurch 

verbesserten Erlössituation stehen erhöhte Kosten aus der Einführung des 

gesetzlichen Mindestlohns sowie die allgemeine Kostensteigerung im 

Veranstaltungsbereich gegenüber. 

• Die wirtschaftliche Entwicklung der HVG ist wegen der Ausrichtung auf 

Veranstaltungen im Freien neben der durch die Konzepte bestimmten generellen 

Akzeptanz beim Publikum auch von Wettereinflüssen abhängig, die einen 

wesentlichen Einfluss auf den zukünftigen wirtschaftlichen Erfolg haben können. 
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Prüfungsergebnisse 

• Die Lagebeurteilung der Geschäftsführung ist nachvollziehbar 

• Buchführung ist ordnungsgemäß; gute Zusammenarbeit mit Dienstleistern 

• Jahresabschlüsse, Lageberichte und Buchführungen beider Gesellschaften 

entsprechen den Rechtsvorschriften; Verstöße gegen Gesetz und 

Gesellschaftsvertrag haben wir nicht festgestellt 

• Entwicklung der Finanz- und Ertragslage, der Liquidität und der Rentabilität sind 

nicht zu beanstanden. Wirtschaftliche Führung der HMTG und der HVG gegeben. 

Unsere Prüfungsfeststellungen gemäß §§ 155 und 156 NKomVG geben keinen 

Anlass zu weiteren Anmerkungen 

• Uneingeschränkte Bestätigungsvermerke zu den Jahresabschlüssen der HMTG und 

der HVG zum 31. Dezember 2014 
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Beschlussvorlage 

 

 

 zu TOP 4 Jahresabschlüsse 2014 von HMTG und HVG                                       

 

 „Der Aufsichtsrat nimmt die geprüften Jahresabschlüsse 2014 von HVG und 
HMTG zur Kenntnis und empfiehlt sie der Gesellschafterversammlung zur 
Beschlussfassung.“ 

 



Tagesordnung 

TOP 1 Begrüßung 
TOP 2 Feststellung der Beschlussfähigkeit und der Tagesordnung 
TOP 3 Verabschiedung des Protokolls der 22. Aufsichtsratssitzung  
 der HMTG & 12. Aufsichtsratssitzung der HVG 
TOP 4 Jahresabschlüsse 2014 von HMTG und HVG 
TOP 5 Gesellschafterangelegenheiten 
TOP 6 Maschseefest 
TOP 7 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit (Internet, Personal) 
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TOP 9 Sonstiges 
 



Titel einfügen 

TOP 6 Maschseefest 



Maschseefest 
Werbemaßnahmen 

Programmheft  

Auflage 150.000 Exemplare 

Verteilung in der Region Hannover, 
Hamburg, Bremen, Braunschweig, 
Wolfsburg,  Hildesheim, OWL, etc.             
(als Beilage in Monatsmagazinen, 
Gastronomie, Hotellerie, Unternehmen, 
Einzelhandel, etc.) 

 

 

 

Titel 



Maschseefest 
Werbemaßnahmen 

Programmheft  

Innenteil 



Maschseefest 
Werbemaßnahmen 

Großflächen 

450 Plakate in Hamburg, Bremen, 
Goslar,  Bielefeld, Göttingen, Salzgitter, 
Wolfsburg, Herford, Braunschweig, 
Region Hannover    

A0-Plakate 

60 Dreieckständer in 
Hannover 

18/1 Großfläche 

A0-Plakat 



Maschseefest 
Werbemaßnahmen 

Anzeigen: 

Hannover Kids 

Hannover Live 

Stadtkind 

Oxmox (HH) 

Bremer  

etc. 

 

Hannover Kids Oxmox 



Titel einfügen 
TOP 7 Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Presseaussendungen in den 
vergangenen Monaten: Europa, USA,  
 
Einzelländerverbreitung wie in die 

Niederlande: Beispiel Themen UNESCO, 
Hannover als Reise- und Tagungsziel für 

Schweizer, Werbeoffensive für junge 
Menschen in den Niederlanden, USA 
Partnerland der HannoverMesse 
 
 Über 25.000 Zugriffe auf diese 

internationalen Meldungen 
 Betreute Fernsehteams in den 
vergangenen Monaten: BBC, ARD, ZDF, 
RTL Nord, h1, NDR, SAT1 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

 Veröffentlichungen in etwa 90 
Zeitungen mit einer Gesamtauflage 
von 3 Mio. in 2015 zu den Themen 
Urlaubsregion, Kultur, Familie, Zoo 
über den Verbreitungsweg der 
Deutschen Journalisten Dienste 

 
 Rund 500 Veröffentlichungen in 
Zeitungen und auf Onlineportalen in 
2015 (zzgl. lokale Berichterstattung). 
 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Blogger- und Pressereisen 
Trend: Junger, urbaner Tourismus 
 

www.fantasiresor.se www.stilnomaden.com 

Beispiel: Stilnomaden aus Berlin 22.-
25. April 2015 
www.stilnomaden.com/25h-
hannover 
Virale Verbreitung über Social Media, 
insgesamt über 1.000 Likes und 600 
Shares auf der Stilnomaden Facebook-
Seite / Die Stilnomaden schrieben 
nach der Veröffentlichung: „45.000 
Besucher in 24 Stunden, das ist neuer 
Tagesrekord!“ 
 
Francesca Kookt aus den Niederlanden 
www.francescakookt.nl/eten-
drinken-en-verdwalen-hannover 
 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

www.smaracuja.de www.viajenaviagem.com 

Nina Hüpen-Bestendonk 

(Smaracuja) www.smaracuja.de 
aus Deutschland/Berlin (Oktober 
2014) 
 

Ricardo Freire aus Brasilien 
www.viajenaviagem.com (Mai 
2014) 
 
Hailyu Zhang aus China 
(November 2014)  
 
Blogger aus Polen 
 

http://www.mafengwo.cn/traveller/art
icle.php?id=514 
 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Blogger- und Pressereisen, FAM-Trips 2015, international 
 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

 
Following Jack Ma to Hannover 
 
Über die DZT / Magic Cities 
CeBIT-Besucher Jack Ma 
berichtet über Hannover   
März 2015 
 
http://mp.weixin.qq.com 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Carlos Otiniano  
Schreibt für Cinco Días  (Wirtschaftszeitung ) 
Reisebeilage Destino, erscheint wöchentlich 
freitags 40.000 Exemplare, 65.000 Leser,  
Juni 2015 



USA: Deutsche Zentrale für 
Tourismus (New York), Aufnahme 
im Presse-Newsletter für den 
Monat Mai 
 
 
 
 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Presse-Newsletter  

Destination Germany: 
Advertorial über Hannover 
Fokus: Leibnizjahr 2016 
Crossmediale Verbreitung 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 
 

  
Ausbau des Pressebereiches in Kooperation mit 
Hannover.de unter 
 
www.hannover.de/presse-hmtg  
 
…mit Fotos, Daten, Fakten, Portraits etc. 
   



Microsite „Hannover Tourismus-
Spezial“/Madsack 
 
• Microsite über Hannover mit allen Infos rund 
um die Themen zum Leitbild, Infos rund  
einen Hannover Besuch, Erlebnispakte, 
Hotelzimmervermittlung etc. 
• Microsite in den Online-Auftritten der 
unterschiedlichen Tagezeitungen verankert 
 Nutzer/Leser blieben daher erst einmal in 
Ihrem gewohnten Umfeld 
• Große „Bühne“ mit aktuellen Tipps und 
Veranstaltungen in Hannover (z.B. IdeenExpo, 
Maschseefest etc.) 
• Zielgruppenorientierte Banner, Skyscraper 
etc. weisen innerhalb des Portals auf die 
Microsite hin 
 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

Start: 29. Juni 2015 auf 
www.paz-online.de 
 
Danach folgten: 
waz-online.de  
(Wolfsburger Allgemeine) 
aller-Zeitung.de 
sn-online.de  
(Schaumburger Nachrichten) 
maz-online.de  
(Märkische Allgemeine) 
kn-online.de  
(Kieler Nachrichten) 
ostsee-zeitung.de 
lvz.de  
(Leipziger Volkszeitung) 
 



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit / Internet 

visit-hannover.com 
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TOP 8 Laufende Projekte 



Kampagne Niederlande 

Großflächenplakatierung 
 
 
Termin: ab 15. Juni 
 

Plakat 

In den Bahnhöfen Amsterdam, Amersfoort, Deventer und Hengelo (Bahnstrecke 
Amsterdam – Hannover – Berlin). 
 
weitere 250 Plakate an der deutsch-niederländischen Grenze 



Kampagne Niederlande 

Online 
Cityzapper - Städtereisen Portal 
Aha-Erlebnis - Kooperationsprojekt von 
Cityzapper mit DB 
 
 
 

http://www.cityzapper.nl/aha-erlebnis/hannover 

http://www.duitsland-reisgids.nl/vakantjetips/hannover.html 

Reiseportal Duitsland Reisguids 



Kampagne Niederlande 

Vertrieb: 
• in ca. 100 öffentlichen Freizeiteinrichtungen 
in Gelderland, Utrecht, Overijsseln und 
Flevoland 
 
• Haushaltsdirektverteilung an relevante 
Zielgruppen in den Regionen Amersfoort, 
Apeldoorn, Arnhem, Barneveld, Doetinchen, 
Utrecht und Zwolle 
 

Broschüre 
Hannover Ronduit Uniek 
 
Werbeoffensive für junge Menschen in den 
Niederlanden 
 
Auflage: 150.000 Exemplare 

Broschüre 



Kampagne Schweiz 

Hannover in Zürich 
Zürich ist der am stärksten 
frequentierte Bahnhof in der Schweiz:  
tägl. 450.000 Personen 
 
Plakatierung am Hauptbahnhof in 
Zürich 
Termin: Mai/Juni 2015 
 
Begleitende Pressearbeit 
 
 
 

Anlass: 
Durch die Wechselkursänderung ist 
Hannover für die Schweizer 
günstig wie nie zuvor. 
 



Germany Travel Mart (GTM) 

Plakat 

Kooperationsprojekt mit  
 
Die_9 Städte in Niedersachsen 
 
 
Ein internationales Fachpublikum 
aus 45 Nationen informiert sich 
auf dem GTM über Deutschlands 
Reisedestinationen. 
 
Termin: 
26.-28. April 2015 Erfurt/Weimar 
 
 

Zusätzliche Maßnahmen: 
 
ca. 40 Großflächen in Erfurt und Weimar 



„Angebote für Reiseveranstalter“ 

Folder  

Broschürenset 
 
 
Inhalt: Informationen, Angebote, Tipps, 
Anreise, Highlights zu diversen 
touristischen Themen 
 
Zielgruppe: Reiseveranstalter 
 
Erscheinungstermin: April 2015 
 
Druckauflage: Shell-Folder  
4.000 Exemplare (2.000 D / 2.000 GB), 
Themenblätter je 500 Exemplare 
 
Verteilung: Reisemessen, Veranstalter- 
und Journalistengruppen, Deutsche 
Zentrale für Tourismus (DZT), 
Veranstaltermailing 
 



Angebote für Reiseveranstalter 

HannoverKongress 

Auswahl 
Themenblätter 

Tradition & Brauchtum 

Hannover Royal 



Angebote für Busreiseveranstalter 2016 

Broschüre 

 

Inhalt: Gruppenarangements, 
Gruppenführungen, Bausteine für Gruppen, 
Informationen für Busfahrer 
 
Zielgruppe: Busreiseveranstalter 
 
Erscheinungstermin: Mai 2015 
Druckauflage: 2.500 Exemplare 
 
Verteilung: Reisemessen, Veranstalter- 
und Journalistengruppen, Deutsche 
Zentrale für Tourismus (DZT), 
Veranstaltermailing 
 



Ihr Entdeckermagazin 

Broschüre 

 

Inhalt: Anreise, Pakete und Stadttouren 
für Einzelreisende, Gruppenarrangements, 
Erlebnisbausteine, Stadttouren für Gruppen, 
Veranstaltungshighlights 2015 
 
Zielgruppe: Einzelreisende, Vereine, 
private Reisegruppen, Journalisten 
 
Erscheinungstermin: Dezember 2014 
Druckauflage: 20.000 Exemplare  
(13.000 D / 7.000 GB) 
 
Verteilung: Auslage Tourist Information, 
Versand vor Reiseantritt, Mailing an Vereine 
und Reisegruppen, 
Reisemessen, Veranstalter- und 
Journalistengruppen, Deutsche Zentrale für 
Tourismus (DZT) 
 



Broschüre „Der Rote Faden“ 

Der Rote Faden  

Inhalt: Informationen zu den Stationen 
des Roten Fadens, Geschichte Hannovers 
 
Zielgruppe: Individualreisende 
 
Erscheinungstermin: Juni 2015 
 
Druckauflage: 28.100 Exemplare 
in 10 verschiedenen Sprachen 
 
Verteilung: Verkauf in der Tourist 
Information, Infocounter Neues Rathaus, 
Hotels 



Neumarkierung „Der Rote Faden“ 

Komplette Nachmarkierung des 
Fadenverlaufs 
 
Ausführung: Anfang April 2015 
 
• Zusätzliche Versiegelung der 
Markierung durch Klarlack zur 
Verbesserung von Sauberkeit und 
Haltbarkeit 
• Veränderter Verlauf am Trammplatz 
über die neue Fußgängerampel 
• Markierung verläuft jetzt über 
Karmarschstraße und Bahnhofstraße bis 
zum Bahnhofsvorplatz 
• Neues Pfeil-Symbol für unmarkierte 
Bereiche (z. B. Baustelle am Hohen 
Ufer) 



Erscheinungstermin: Juni 2015 

Auflage: 1,8 Mio. Exemplare 

Verteilung: 250 km um Hannover, als 
Download auf unserer Website 

Titel 

Quartalsbeilage – Sommer  



Urlaubsregion 

Broschüre 

„Urlaub nebenan“ 
 
Sommerferien-Beilage  
in Kooperation mit „Stadtkind“  
 
Attraktive Veranstaltungen und 
Ausflugstipps für Juli bis September 
 
Erscheinungstermin: Juli 2015 
Auflage: 25.000 Exemplare  
 
Verteilung: 
 
10.000 Exemplare über die Juli-Ausgabe 
„Stadtkind“ 
 
15.000 Exemplare über novum! ab Mitte Juli 
in der Region Hannover, Celle, Hameln 
Hildesheim, Stadthagen und Wolfsburg 
 



Urlaubsregion 

Großflächenplakat 

„Urlaub nebenan“ 
 
Großflächenplakate 
 
Termin: 
10.07. – 20.07.2015 
 
in rund 14 Städten im Umkreis 
von 60 km  
(u. a. Minden, Alfeld, 
Bodenwerder) 
sowie U-Bahnstationen in 
Hannover 
 

Anzeige in der Sonderveröffentlichung „Sommerspaß“ der BILD 
Zeitung (für Hamburg und Bremen) 
Erscheinungstermin: 21.07.2015 
Auflage: 250.000 Exemplare 



Broschüre 

 

Programmflyer (20-seitig) 
 
Erscheinungstermin: April 2015 
Auflage: 18.500 Exemplare  
 
Verteilung 
 
Auslage: Tourist Informationen der Deisterkommunen, 
Tourist Information in Hannover, ca. 350 gastronomische 
Einrichtungen in Hannover und Region 
 
Zusätzlich in vielen öffentlichen Einrichtungen sowie im 
Einzelhandel der am Deistertag beteiligten Orte 

Deistertag am Sonntag, 26. April 2015 



Plakatmotiv 

 

Weitere Maßnahmen 
 
60 Großflächenplakate mit Deistermotiven 
in 18 Städten im Umkreis von 60 km  
und in den U-Bahnstationen Hannovers 
 
Spots im Fahrgastfernsehen der üstra 
 
Anzeigen: HannoverKids, Quando 
 
Bannerwerbung: Calenberger Online-News 
 

Deistertag am Sonntag, 26. April 2015 



Dschungelbuch im Zoo 

Plakatmotiv 

Bewerbung des 
Kindermusicals 
„Das Dschungelbuch“  
 
Zeitraum: Juli 2015 
 
Ca. 140 Großflächenplakate in 
der Region Hannover und im 
Umkreis (Celle, Braunschweig, 
Hildesheim, Stadthagen) 
 
Zusätzlich: Spots im 
Fahrgastfernsehen der üstra 
 
 



Hannover Pro App (derzeit in 5 Sprachen) 
 

Deutsch 
 

Englisch 
 

Spanisch 
 



Hannover Pro App (derzeit in 5 Sprachen) 
 

Französisch 
 

Niederländisch 
 

Hannover Pro App: 
 

• zur Zeit in 5 Sprachen in 

den jeweiligen 

länderspezifischen iTunes 

und Google-Play Stores 

erhältlich 

• weitere Sprachen in 

Arbeit 
 

  



HannoverKongress 

Plakatmotiv IMEX 

Aktivitäten 2015 
April  
• Zugauslage und Plakate zur Hannover Messe 
• Destinationsreport im Verbändereport 
• Teilnahme an der Destinations Roadshow 2015 

von Event Destinations in Berlin 
Mai Zugauslage und Plakate zur IMEX 
Juni Teilnahme an der „Verband&Tagung“ in Berlin 
Juli   
• Anzeige in der tagungswirtschaft (Deutsche 

Messe schaltet hier auch eine) 
• Anzeige und kleinen Report in der 

working@office 
September Anzeige und report in der „events“ 
November  
• Zugauslage und Plakate zur AGRITECHNICA 
• Teilnahme an der IBTM in Barcelona (zusammen 

mit Deutscher Messe und HCC) 
 
 Anzeige Verbändereport 



3. Ge(o)heimnisse-Tour 
 

Erscheinungstermin: Juni 2015 
Auflage: 10.000 Exemplare 
Verbreitung: Tourist Information, 
Freizeiteinrichtungen, über novum 
in Hannover und Umkreis (2. Ring 
 
Digitale Schnitzeljagd, bei der 
zwölf Caches mit internationalem 
Bezug aufgespürt werden können 
 
www.hannover.de/geoheimnisse  
 
www.geocaching.com 
(internationale Homepage für 
Geocacher) 

 

Folder  



Internationaler Feuerwerkswettbewerb 
 

170 Großflächen März/April 2015 im 
Umkreis von 300km um Hannover 
 
Besucherzahlen:  
16.5.2015: 9961 
6.6.2015: 11043 (ausverkauft gemeldet am 
26.5.) 
22.8.2015: seit 23.6. ausverkauft 
 
Neuer Film zum Feuerwerkswettbewerb 
unter www.hannover.de/feuerwerk 

 Großfläche 

Produktion der Flyer 

http://www.hannover.de/Tourismus/Top-Events-und-Veranstaltungen/Feste-und-Spezial/Internatio%C2%ADnaler-Feuerwerks%C2%ADwettbewerb/Feuerwerk-aus-nie-gesehenen-Perspektiven


Fachkräftemarketing 
Raum für Innovation / Ideale Region 

Fachkräftemarketing = 
Standortmarketing! 
 
Die Idee der HMTG zur 
Umsetzung einer 
Standortkampagne zur 
Ausbildung Jugendlicher und 
junger Erwachsener 
 
Content-Lieferung erfolgt 
durch die Region Hannover 
und die Landeshauptstadt 
Hannover 

Homepage Fachkräfteportal 



Fachkräftemarketing 
Raum für Innovation / Ideale Region 
 

Unterseiten des Fachkräfteportals 



Titel einfügen Aufsichtsratssitzung 
HMTG/HVG 21.07.15 


