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KSB INTAX
Treuhand GmbH

Auftragsgrundlagen

= Priifungsauftrag: Prifung von Jahresabschluss und Lagebericht nach
§ 316 ff. HGB.

= Erweiterung des Priifungsgegenstandes nach §§ 157, 158 NKomVG
und § 53 HGrG:

o OrdnungsmafBigkeit der Geschiftsfithrung
o Entwicklung der Vermogens-, Finanz- und Ertragslage
o Verlustbringende Geschifte und deren Ursache

o Ursache eines in der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesenen
Jahresfehlbetrages

= Priifung von Mai bis Juni 2021.

15. November 2021
Rolf Dittmar
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et Bedeutende Sachverhalte im Geschéftsjahr 2020

HMTG

= Durch die Corona-Pandemie und die damit verbundenen Lockdowns
2020 hat die Gesellschaft:

o um die Liquiditét zu sichern, die Aktivititen im Bereich
Marketing im 1. Hj. eingestellt und im 2. Hj. eingeschrankt
weitergefiihrt,

o ab dem 1. April 2020 bis zum Ende des Geschiftsjahres
Kurzarbeit angemeldet, auslaufende Zeitvertrage nicht verlangert
und offene Stellen nicht neu besetzt,

o erhebliche Umsatzriickgidnge in der Sparte Tourismus zu
verzeichnen.

= Die HMTG erzielte ein positives Jahresergebnis in Hohe von T€ 73
(Vorjahr: T€ 69).

15. November 2021
Rolf Dittmar



KSB INTAX
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Bedeutende Sachverhalte 1im Geschéftsjahr 2020

HMTG

» Die Umsatzerlose T€ 3.488 (Vorjahr: T€ 4.969) sind im
Wesentlichen durch Riickgang in der Tourismussparte und durch
Riickgang der Leistungs-beziehungen mit der HVG gefallen.

= Die sonstigen betrieblichen Ertrage T€ 980 (Vorjahr: T€ 1.170)
verringerten sich u.a. durch geringere Zuschiisse der LHH aus X-
CITY Medialeistungen, denen in gleicher Hohe geringere
Aufwendungen im Materialaufwand (bezogene Leistungen)
gegeniiberstehen.

= Die liquiden Mittel stiegen von T€ 795 um T€ 43 auf T€ 838.



KSB INTAX
Treuhand GmbH
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Bedeutende Sachverhalte 1im Geschéftsjahr 2020

HMTG

* Im Geschéftsjahr 2020 hat Legacy Technologies GmbH als neuer
Gesellschafter einen Geschéftsanteil gezeichnet.

= Das Finanzamt Hannover-Nord (FA) hat in einem Schreiben von
August 2019 bzgl. der umsatzsteuerlichen Behandlung des
Werberechtsvertrags mit der X-CITY MARKETING Hannover
GmbH und der LHH ab 2017 grundsitzlich keine Beanstandungen
genannt.

Diese Aussage steht jedoch ,,unter dem Vorbehalt der Nachpriifung®.



KSB INTAX
Treuhand GmbH
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Bedeutende Sachverhalte 1im Geschéftsjahr 2020

HVG

= Durch die Corona-Pandemie und die damit verbundenen Lockdowns in 2020 hat
die Gesellschaft:

u]

u]

u]

15. November 2021
Rolf Dittmar

die geplanten GroB3-Veranstaltungen nicht durchfiihren konnen,
Rathausfiihrungen und Turmauffahrten seit Marz nicht mehr angeboten,

ab dem 1. April 2020 Kurzarbeit eingefiihrt bzw. ab dem III. und I'V. Quartal
2020 die befristeten Arbeitsverhaltnisse nicht verlangert,

eine Coronabeihilfe von der NBank in Hohe von T€ 150 erhalten,
Marketingleistungen fiir die HMTG in Hohe von ca. € 200 durchgefiihrt,

Eingekaufte Dienstleistungen von der HMTG (Veranstaltungen; Buchfiihrung;
Marketing) gegeniiber 2019 von T€ 272 um T€ 270 auf T€ 2 gemindert,

in den liquiden Mitteln T€ 646 vereinnahmte Gelder aus der VerduB3erung von
Feuerwerkskarten in Hohe von T€ 588, die bei Riickgabe der Karten an die
Kunden ausgezahlt werden. Insoweit sind diese Geldmittel nicht frei verfiigbar.
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e Bedeutende Sachverhalte im Geschéftsjahr 2020
HVG
* Die HVG erzielte ein negatives Jahresergebnis in Hohe von T€ 47 (Vorjahr:
T€ + 13).

* Die Umsitze fielen gegentliber dem Vorjahr von T€ 2.789 um T€ 2.549 auf T€

240 und teilen sich wie folgt auf:  Umsiitze Umsiitze Verinde-
2020 2019 rung

T€ T€ T€
Feuerwerk 0 1.174 -1.174
Maschseefest 0 970 - 970
Rathausfiihrung, Flohmarkt, Kongressbiiro 13 421 - 408
Nordkurve 0 47 -47
Glitterbox 9 177 - 168
HMTG 218 0 218

240 2.789 -2.549

* Durch den Jahresfehlbetrag in Hohe von T€ 47 ging das Eigenkapital von
T€ 142 (23%) auf T€ 63 (12%) zuriick.

15. November 2021
Rolf Dittmar



HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		19		- 157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		100		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		98		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		 2		 38

		Neutrales Ergebnis		- 9		0				22		0		- 31

		Ertragsteuern		36		- 1				33		- 1		- 3

		Jahresergebnis		73		2				69		1		 4













Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		- 970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		- 408

		Nordkurve		0		47		- 47

		Glitterbox		9		177		- 168

		HMTG		218		0		 218

				240		2,789		- 2,549
















KSB INTAX
Treuhand GmbH

15. November 2021
Rolf Dittmar
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Vermogenslage der HMTG
Vermogenstruktur

31.12.2020 31.12.2019

T€ % T€ % T€
Immaterielle Vermogensgegenstinde 1 0 6 0 -5
Sachanlagen 43 3 58 5 -15
Finanzanlagen 25 2 25 2 0
Langfristig gebundenes Vermogen 69 5 89 7 -20
Vorrite 58 5 48 4 10
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 39 3 150 12 - 111
Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das
gezeichnete Kapital 0 0 1 -1
Sonstige Vermogensgegenstinde 213 17 112 9 101
Rechnungsabgrenzungsposten 38 3 55 -17
Kurzfristig gebundenes Vermogen 348 28 366 29 -18
Liquide Mittel 837 67 795 64 42

1.254 100 1.250 100 4




HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				1905						1905

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		13		-157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		94		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		104		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		-10		 38

		Ertragsteuern		6		3				5		-10		-1

		Jahresergebnis		112		0				75		0		 37













HVG



		Ertragslage 

				2017						2016

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		2,418		99				2,278		98		140

		Sonstige betriebliche Erträge		25		1				41		2		-16

		Betriebsleistung		2,443		100				2,319		100		124

		Materialaufwand		1,901		78				1,898		82		-3

		Personalaufwand		198		8				91		4		-107

		Abschreibungen		20		1				20		1		 0

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		310		13				300		13		-10

		Betriebsaufwand		2,429		-100				2,309		-100		-120

		Betriebsergebnis		14		0				10		0		 4

		Finanz- und Beteiligungsergebnis		-1		0				0		0		-1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		13		0				10		0		 3

		Ertragsteuern		- 8		0				-7		 0		-1

		Jahresergebnis		5		0				3		0		 2







Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8
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Vermogenslage der HMTG
Kapitals truk tur

31.12.2020 31.12.2019

T€ % T€ % T€
Gezeichnetes Kapital 183 15 186 15 -3
Kapitalriicklage 268 21 268 21 0
Gewinnvortrag 236 19 167 13 69
Jahresiiberschuss 73 6 69 6 4
Eigenmittel 760 61 690 55 70
Steuerriickstellungen 25 2 25 2 0
Sonstige Riickstellungen 117 9 88 7 29
Lieferantenschulden 121 10 204 17 -83
Verbindlichkeiten im Verbundbereich 15 1 16 1 -1
Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen 124 10 78 6 46
Ubrige Verbindlichkeiten und
Rechnungsabgrenzungsposten 92 7 149 12 -57
Kurzfristiges Fre mdkapital 494 39 560 45 - 66

1.254 100 1.250 100 4

15. November 2021
Rolf Dittmar



HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				1905						1905

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		13		-157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		94		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		104		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		-10		 38

		Ertragsteuern		6		3				5		-10		-1

		Jahresergebnis		112		0				75		0		 37













HVG



		Ertragslage 

				2017						2016

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		2,418		99				2,278		98		140

		Sonstige betriebliche Erträge		25		1				41		2		-16

		Betriebsleistung		2,443		100				2,319		100		124

		Materialaufwand		1,901		78				1,898		82		-3

		Personalaufwand		198		8				91		4		-107

		Abschreibungen		20		1				20		1		 0

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		310		13				300		13		-10

		Betriebsaufwand		2,429		-100				2,309		-100		-120

		Betriebsergebnis		14		0				10		0		 4

		Finanz- und Beteiligungsergebnis		-1		0				0		0		-1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		13		0				10		0		 3

		Ertragsteuern		- 8		0				-7		 0		-1

		Jahresergebnis		5		0				3		0		 2







Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8
















KSB INTAX
Treuhand GmbH

15. November 2021
Rolf Dittmar

Ertragslage der HMTG

Ertragslage

Umsatzerlose

Sonstige betriebliche Ertrige
Betriebsleistung
Materialaufwand
Personalaufwand
Abschreibungen

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Betriebs aufwand
Betriebsergebnis
Neutrales Ergebnis
Ertragsteuern

Jahresergebnis

Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

Seite 15

2020 2019

T€ % T€ % T€
3.488 78 4.969 81 - 1.481
980 22 1.137 19 - 157
4.468 100 6.106 100 -1.638
2.255 50 3.501 57 1.246
1.420 32 1.799 29 379
32 1 39 7 7
643 14 687 11 44
4.350 97 6.026 98 1.676
118 3 80 38
-9 0 22 0 - 31
36 - 33 - -3
73 2 69 1 4




HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		19		- 157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		100		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		98		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		 2		 38

		Neutrales Ergebnis		- 9		0				22		0		- 31

		Ertragsteuern		36		- 1				33		- 1		- 3

		Jahresergebnis		73		2				69		1		 4













Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8
















KSB INTAX
Treuhand GmbH

15. November 2021
Rolf Dittmar

Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

Ertragslage der HVG

Ertragslage

Umsatzerlose

Sonstige betriebliche Ertrage
Betriebsleistung
Materialaufwand
Personalaufwand
Abschreibungen

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Betriebsaufwand
Betriebsergebnis

Neutrales Ergebnis

Ergebnis vor Ertragsteuern
Ertragsteuern

Jahresergebnis

2020 2019
T€ % T€ % T€

240 61 2.789 100 - 2.549
151 39 0 0 151
391 100 2.789 100 -2.398
117 30 2.188 79 2.071
162 41 285 10 123
10 3 9 0 -1
149 38 290 10 141
438 -112 2772 -99 2.334
-47  -12 17 1 - 64
0 0 1 0 -1
-47  -12 18 1 - 65
0 0 -5 0 5
-47  -12 13 1 - 60




HVG





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		240		61				2,789		100		- 2,549

		Sonstige betriebliche Erträge		151		39				0		0		 151

		Betriebsleistung		391		100				2,789		100		- 2,398

		Materialaufwand		117		30				2,188		79		 2,071

		Personalaufwand		162		41				285		10		 123

		Abschreibungen		10		3				9		0		- 1

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		149		38				290		10		 141

		Betriebsaufwand		438		- 112				2,772		- 99		 2,334

		Betriebsergebnis		- 47		- 12				17		1		- 64

		Neutrales Ergebnis		0		0				1		0		- 1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		- 47		- 12				18		1		- 65

		Ertragsteuern		 0		0				- 5		 0		5

		Jahresergebnis		- 47		- 12				13		1		- 60
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Rolf Dittmar

Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020 Seite 17

Bedeutende Sachverhalte nach dem Bilanzstichtag
- HMTG /HVG

HVG

= Coronabedingt wird es auch im Geschéftsjahr 2021 zu
Umsatzausféallen kommen.

= Voraussichtlich ein Jahresfehlbetrag 2021; Abhangigkeit von
moglichen Umsatzerlosen; positiven Deckungsbeitragen und
UnterstiitzungsmafBnahmen durch die HMTG.

* In Abhingigkeit vom Jahresfehlbetrag bzw. Unterstiitzungsleistungen
der HMTG wird sich das Eigenkapital zum 31. Dezember 2021
vermindern.

= Aufgrund der geplanten Ertrags- und Liquiditatsunterstiitzung durch
die HMTG ist der Jahresabschluss 2020 unter der Going-Concern-
Pramisse testiert worden.
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KSB INTAX
Treuhand GmbH

Bedeutende Sachverhalte nach dem Bilanzstichtag
- HMTG /HVG

HMTG

* Die Geschéftsfiithrung steuert iber ein Mehr- oder ein Weniger von
Marketingmalinahmen 2021 das Ergebnis und die Liquiditét.

= HMTG als Muttergesellschaft der HVG kann diese ertrags- und
liquiditatsmaBig unterstiitzen.

= Soweit moglich wird Kurzarbeitergeld in Anspruch genommen.

= Aufgrund der geplanten Ertrags- und Liquiditiatssteuerung ist der
Jahresabschluss 2020 unter der Going-Concern-Pramisse testiert
worden.

15. November 2021
Rolf Dittmar
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Priifungsergebnisse

* Es wurde der HMTG und der HVG ein uneingeschréankter
Bestatigungsvermerk erteilt.

= Jahresabschluss und Lagebericht sowie Buchfiihrung entsprechen den
gesetzlichen und gesellschaftsrechtlichen Vorschriften.

= Priifungen nach § 158 NKomVG 1.V.m. § 53 HGrG haben keine
Feststellungen ergeben, die gegen die Ordnungsméafigkeit der
Geschiftsfithrung sprechen.



KSB INTAX
Treuhand GmbH

Vielen Dank fiir Thre Aufmerksamkeit!

KSB INTAX
Llerstralle 10-12, D-30175 Hannover

Rolf Dittmar
T +49 (0) 511.854 04-80
rolf.dittmar@ksb-intax.de

Sekretariat: Andrea Herling
T +49 (0) 511.854 04-83
F +49 (0) 511.854 04-0

www.ksb-intax.de
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Beschlussfassung

Beschliisse zu TOP 2.2
Jahresabschliusse von HMTG und HVG 2020

Jahresabschluss 2020 der HMTG

~Der Jahresabschluss der Hannover Marketing und Tourismus GmbH
wird gebilligt und ist damit festgestellt."

Jahresabschluss 2020 der HVG

».Der Jahresabschluss der Hannover Veranstaltungs GmbH
wird gebilligt und ist damit festgestellt."
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Beschlussfassung

Beschliisse zu TOP 2.3
Verwendung der Jahresergebnisse

Jahresiiberschuss 2020 der HMTG

,Der Jahresuberschuss der HMTG in Hohe von 73.448,57 €
wird auf neue Rechnung vorgetragen.™

Jahresdefizit 2020 der HVG
»Das Jahresdefizit der HVG in H6he von -46.670,52 €

wird auf neue Rechnung vorgetragen

und mit dem Gewinnvortrag verrechnet.”
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Beschlussfassung

Beschluss zu TOP 2.4
Entlastung des Aufsichtsrats der HMTG

,Die Gesellschafterversammlung erteilt dem Aufsichtsrat flr
das Wirtschaftsjahr 2020 Entlastung."

Beschluss zu TOP 2.5
Entlastung der Geschaftsfiihrung der HMTG

,Die Gesellschafterversammlung erteilt dem Geschaftsfuhrer, Herrn Nolte,
fur das Geschaftsjahr 2020 Entlastung.”

Beschluss zu TOP 2.6
Bestellung des Abschlusspriifers fiir das Geschaftsjahr 2021

,Die Gesellschafterversammlung stimmt zu, den Abschlussprifer des
Geschaftsjahres 2021 im Nachgang der Gesellschafterversammlung

im Umlaufverfahren zu bestimmen."
Folie 23
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TOP 1

TOP 2

TOP 3

TOP 4

TOP 5

TOP 6

Tagesordnung

BegriBung & Formalien
Jahresabschlisse 2020 von HMTG & HVG
Gesellschafterangelegenheiten

3.1 Status Gesellschafter HMTG
3.2 Status Beiratsmitglieder

Planung 2022 ff.
Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

Verschiedenes und Termine



HAN

\NOQV Gesellschafterangelegenheiten

« Coronabedingt tritt die City-Gemeinschaft Hannover e.V. mit
Wirkung zum 31. Dezember 2021 zwei ihrer drei
Gesellschafteranteile ab.

« Die Liste der Beiratsmitglieder wird im Nachgang der
Gesellschafterversammlung 2021 versandt.

Folie 25
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TOP 1

TOP 2

TOP 3

TOP 4

TOP 5

TOP 6

Tagesordnung

BegriBung & Formalien
Jahresabschlisse 2020 von HMTG & HVG
Gesellschafterangelegenheiten

Planung 2022 ff.

4.1 Wirtschaftsplanung HMTG 2022 (inkl. MaBnahmen-, Personal-,
Investitions- und 5-Jahres-Plan)

4.2 Wirtschaftsplanung HVG 2022 (inkl. Personalplanung)

Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

Verschiedenes und Termine
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Planung 2022 - Wirtschaftsplan HMTG

2021 2021 2021 2022 2022 2022
Tourismus Marketing HMTG Gesamt Tourismus Marketing HMTG Gesamt

Umsatzerlise
Gesellschaftereistungen 2.5345.405 € 2.545.405 € 2.470.404 £ 2.470.404 £
Summe Gesellschafterleistungen 78,403 €] 7E.403 € 73.403 € 73.403 €

natienale Kemmunikation 0€ D€
Zusatzliche Gesellschafterlzistungen (¥ City) 670,810 £ 670,810 £ 670.000 £ 670.000 £
Ertrége aus Sponsorenvertrigen 173.000 € 173.000 € 173.000 € 173.000 €
Gegenfinanzierung Sponsoren (hannoverimpuls) 95.000 £ 595.000 € 86.500 € 826.500 €
Ertrage aus 9 Stadte Kooperation 126.000 £ 126,000 € 126.000 € 126.000 €
Ertrage aus Veranstaltungen/Produkten (Tourismus) 469,741 € 469,741 € 5330.000 € 330.000 €
ErtrEge aus der Hannover Veranstaltungs GmbH 0E 0 £] o€ 140.000 € 835.000 € 225.000 €
Ertrage aus dem Bereich Tourismus / HVG 8.000 €] 2.000 £] o€ 73.000€ 73.000€
Betriebl. Ertrige 1.003.000 £ 63,462 €| 1.066.462 £ 1.455.000 € B6.548 € 1.521.548 €
Tourismusszuschul HI
Zimmervermittlung, 9 Stadte, ibrige
Tourismusszuschulb HI 800.000 £ 800,000 € 300.000 £ 300.000 £
9 Stidte o€ 0E 0DE 0DE
sonstige betriebl. Ertrdge 5000 €] 3.000 € 30.000 € 30.000 €
Hannover Kengress 11.000 € 11.000 € [ E o€
Projekt Hannower Kongress (Neu 2021)
Zimmervermittlung/Privat 5.000 £] 3.000 € 275.000 € 2753.000 €
Erlebnispaket 187.000 £ 187.000 € 350.000 € 350.000 €
Summe Ertrige 2.347.954 € 2.884.867 € 5.232.821€ 2.000.403 € 2.056.452 € 5.955.855 €
Materialaufwand 1.106.996 £ 2.123.367 € 3.230.363 € 1.504.000 € 2.146.871 € 3.650.871 €
Marketingaufwendungen 1.825.367 £ 1.848.871 €
zusZtzliche Gesellschafter- /Medialeistungen 670,810 € 298,000 £ 258,810 £] 670.000 £ 298.000 € S63.000 €
Touristisches Marketing o€ o€ 75.000 € 75.000 €
Kooparationan / Reisemessen 0 €| e 39.000 € 39.000 €
Zusatzlicher Aufwand aus Kooperationen/3 Stadte 126.000 € 126.000 £ 126.000 € 126.000 €
Aufwendungen fir Veranstaltungen/Produkte HTG 310,186 € 310,186 € 574.000 € 574.000 €
Personalaufwand 1.000.000 € 588.500€ 1.588.300 € 1.034.834 € G22.172¢€ 1.657.006 €
Abschreibungen 10.000 € 7.000 € 17.000 € 7.318 € T7.410 € 14.728 €
Sonstiger Betrieblicher Aufwand
Sonstige Verwaltung u. Fizkosten 428.646 £ 154,000 £ 582,646 £ 445,704 £ 165.000 € 613.704 £
Fortbildungen 2.000 £] 2.000 £] 4.000 € 2.000€ 1.000 € 3.000 €
Summe Aufwendungen 2.547.643 € 2.874.867 € 5.422.500 € 2,097,856 € 2.946.453 € 3.944.309 €
Steuern 0 €| 0 £] o€ o€ o€
Jahresergebnis -109.688 € 10.000 € -189.688 € 1.547 € 10,000 € 11.547 €

Risikovorsorge 250T€ laut
MaRnahmenplan 2022 HMTG
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Planung 2022 - Wirtschaftsplan HMTG

Sparte Marketing

Plan 2020 IST 2020 Plan 2021 HR 2021 Plan 2022
Umsatzerlise
Gesellschafterleistungen 2.559.375 € 2,550,075 € 2.545.,405 € 2,545,404 € 2.470.404 £
Summe Gesellschafterleistungen
nationale Kemmunikation
Zusatzliche Gesellschafterleistungen (X City)
Ertrige aus Sponsorenvertrdgen 185.500 € 183.500 € 173.000 € 173.000 € 173.000 €
Gegenfinanzierung Sponsoren (hannoverimpuls) 99.000 € 99,000 € 95.000 € 97.000 € 86.500 €|
Ertrdge aus 9 Stadte Kooperation
Ertrédge aus Veranstaltungen/Produkten (Tourismus)
Ertrége aus der Hannover Veranstaltungs GmbH 100.000 € 0 € nE nE 85.000 €
Ertrdge aus dem Bereich Tourismus [ HVG 120.000 € 0€ 8.000 € 0 € 75.000 €|
Betriebl. Ertrage 16.000 € 75.376 € 63.462 € 55.447 € 66.548 €
Tourismusszuschufl HI
Zimmervermittlung, 9 Stadte, librige
Summe Ertrage 3.079.875 € 2.907.951 € 2.884.867 € 2.870.851 € 2.956.452 €
Materialaufwand 2.319.690 € 2.042.867 € 2.123.367 € 2.103.000 € 2.146.871 €
Marketingaufwendungen 2.021.690 € 1.744.867 € 1.825.367 € 1.805.000 € 1.848.871 €]
zusdtzliche Gesellschafter- /Medialeistungen 298.000 € 298.000 € 298.000 € 298.000 € 298.000 €
Touristisches Marketing
Kooperationen / Reisemessen
Zusdtzlicher Aufwand aus Kooperationen/9 Stadte
Aufwendungen fir Veranstaltungen/Produkte HTG
Personalaufwand 612.000 € 554.643 € 588.500 € 601.715 € 622.172 €
Abschreibungen 8.663 € 14.502 € 7.000 € 11.451 € 7.410 €
Sonstiger Betrieblicher Aufwand
Sonstige Verwaltung u. Fixkosten 130.000 € 193.764 € 154.000 € 150.070 € 169.000 €
Fortbildungen 2.000 € 998 £ 2.000 € 0E 1.000 €]
summe Aufwendungen 3.072.353 € 2.806.775 € 2.874.867 € 2.866.236 € 2.946.453 €
Steuern 0€ 33.2B2 € 0€ 0€ 0€
Jahresergebnis 7.522 € 67.894 € 10.000 € 4.615 € 10.000 €
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Planung 2022 - Wirtschaftsplan HMTG

Sparte Tourismus

Plan 2020 IST Plan 2020 Plan 2021 HR Plan 2021 Plan 2022

Umsatzerlise
Gesellschafterlzistungen
Summe Gesellschafterlzistungen 78,402 € 78,403 € 78,403 € 72402 € 78,403 €

nationale Kommunikation
Zusdtzliche Gesellschaftersistungen (X City) 670,810 €] 177.1594 € 570,310 € 180,000 € 670,000 £
Ertrédge aus Sponsorenvertrigen
Gegenfinanzierung Sponsoren (hannoverimpuls)
Ertrége aus 9 Stadite Kooperation 126,000 98,000 € 126,000 £ 126,000 € 126,000 €
Ertrége aus Veranstaltungen/Produktan {Tourismus) 1.045.000 €| 374.546 € 469.741 € 153.041 € 530,000 €
Ertrdge aus der Hannover Veranstaltungs GmbH 140,000 € 0€ 0€ 140,000 €
Ertrdge aus dem Bereich Tourismus / HVG 0 £
Betriebl. Ertrage 1.4235,000 € 1.082.857 € 1.0032.000 £ 1,174,056 € 1.4553.000 €
Tourismusszuschul HI S00,000 €] 800,000 € 800,000 € 800,000 € 800,000 £
9 Stidte 0] 0 £ 0 £
sonstige betrisbl. Ertrige 5.000 €] 225481 € 0 €] 181,563 € 20,000 £
Hannower Kongress 18.000 € 175 € 11.000 €] O£ 0€
Projekt Hannover Kongress {Neu 2021)
Zimmervermittlung/Privat 40,000 £ 5.543 € 5,000 £ 111,263 € 275,000 £
Erebnispaket 562,000 £] 51.658 € 187,000 £ 81.230 € 350,000 £
Summe Ertrdge 3.485.213 € 1.811.000 £ 2.347.954 € 1.711.500 € 2.999,.403 €
Materialaufwand 1.836.957 € 459,337 € 1.106.996 € 097.791 € 1.504.000 €
Marketingaufwendungen
zusétzliche Gessllschafter- /Medialsistungen [ X City) 670,810 €| 177.154 € 670,810 € 180,000 € 670,000 €
Touristisches Marketing 120,000 < 0 € 0 €] 0 €] 73,000 £
Kooperationen [ Reisemessen / allg, Werbung 87.000 €| 29.852 € 0£| 10,846 € 59,000 €
Zusatzlicher Aufwand aus Kooperationen/9 Stadte 126,000 BE,351 € 126,000 £ 126,000 € 126,000 £
Projekt Hannover Kongress (Neu 2021)
Aufwendungen fiir Veranstaltungen/Produkts HTG 833,147 € 183.741 € 310.186 € 380,945 € 574.000 €
Paersonalaufwand 1.150.000 € B807.080 £ 1.000.000 € 832.000€ 1.034.834 €
Abschreibungen 10,320 € 17.761 € 10,000 € 10.436 € 7.318€
Sonstiger Betrieblicher Aufwand
Sonstige Verwaltung u. Fixkosten 477,000 £] 456,803 € 425,646 £ 336,801 € 449,704 £
Faortbildungen 2,000 €] 1,254 € 2,000 £] 0 £ 2,000 £|
Summe Aufwendungen 3.476.277 € 1.802.284 € 2.547.643 € 1.807.028 € 2,997,856 €
Steuam 0 €] 3.162 £ 0 €]
Jahresergebnis 8.036 € 5.554 £ -199.688 € -185.528 € 1.547 €
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Planung 2022 - MaBnahmenplan HMG

Bereich Marketing

1. Raum fiir Innovationen / National und International

Messe- und Kongressstandort
Wirtschaftsstandort / Fachkrafte
Standortmarketing, Start Up - KMU, etc.
Summe

2. Ideale Stadt / Region

Beilagen
Vielfaltiges Kulturangebot, attraktive Veranstaltungen
Regions Tourismus/ Stadtewerbung
Lebensqualitat
Destinationsmarketing/ internationale Kommunikation
Summe

3. Plattform Herrenhausen

Summe

Querschnittsmedien: Media-Kommunikation fiir 1, 2 & 3

Lokale Kommunikation / 125 T€ Strier
Mationale Kommunikation / 1.400 T€ Strier
Produktions- und Klebekosten
Pressearbeit, Kommunikation, Produktion
Hannover.de / HMTG Portale
Summe

Reserve zur Unterstiitzung nicht beschlossener MaBnahmen
/ Risikovorsorge

Summe

Summe aller MaBnahmen
Summe Gesamtetat Marketing

2021

300.000,00 €

400.000,00 €
80.000,00 €
50.000,00 €
40.000,00 €
50.000,00 €

620.000,00 €

50.000,00 €
50.000,00 €

0,00 €
0,00 €
170.000,00 €
80.000,00 €
50.000,00 €
300.000,00 €

550.000,00 €
550.000,00 €

1.800.000,00 €
1.825.367,00 €

2022

100.000 € (Media)

400.000,00 €

550.000,00 €
50.000,00 €
90.000,00 €
40.000,00 €
50.000,00 €

810.000,00 €

50.000,00 €
50.000,00 €

0,00 €
0,00 €
170.000,00 €
80.000,00 €
80.000,00 €
330.000,00 €

250.000,00 €
250.000,00 €

1.840.000,00 €
1.848.871,00 €
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Planung 2022 - MaBnahmenplan HTG

Bereich Tourismus

Aufwendungen Mitgliedsbeitrige
Die "9 Stadte in Niedersachsen"

about cities
Andere (RDA/DTV FVW Abao)

Summe
Aufwendungen Tourismusaktivitdten
Touristisches Marketing
Kooperationen / Reisemessen / allg. Werbung
Summe
Ertrdage Biiro "9 Stddte in Niedersachen”
Summe

Summe Gesamtetat Tourismus

Folie 31

2021

14.000,00 €
3.000,00 €
1.000,00 €

18.000,00 €

0,00 €
0,00 €
0,00 €
18.000,00 €

0,00 €

2022

14.000,00 €
3.000,00 €
1.000,00 €

18.000,00 €

75.000,00 €
59.000,00 €
134.000,00 €
18.000,00 €

134.000,00 €
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Planung 2022 - Personalkostenplan HMTG

Marketing Marketing Tourismus Tourismus
2021 2022 2021 2022 HMTG 2021 HMTG 2022
Marketing 2021 Marketing 2022
Geschaftsfihrung 1/2 Geschaftsfihrung 1/2
Assistenz der Assistenz der
Geschaftsfihrung 1 VZ Geschaftsfihrung 1 VZ
Projekteitung Marketing  |Projektleitung Marketing
-3VZ, 17Z -3VZ, 47TZ
Projekteitung Intemet Projektleitung Internet
-2VZ -2VZ
Presse- und Presse- und
Offentlichkeitsarbeit - 1 vZ| Offentlichkeitsarbeit - 1 VZ|
Springer Marketing - 1 VZ |Springer Marketing - 1 VZ
Personalaufwendungen Personalaufwendungen
Marketing inkl. Sozial- Marketing inkl. Sozial-
versicherungsanteil von versicherungsanteil von
durchschnittlich 21,03 %: |durchschnittlich 21,03 %: 588.500 € 622.000 € 588.500 € 622.000 €
Tourismus 2021 Tourismus 2022
Geschaftsfiihrung 1/2 Geschaftsfiihrung 1/2
Verwaltung Tourismus - 2 |Verwaltung Tourismus - 2
VZ, 0 Aushilfe VZ, 0 Aushilfe
Marketing, Internst Marketing, Internst
Tourismus - 1 VZ Tourismus - 1 VZ
Stadtereisen Tourismus - | Stadtereisen Tourismus -
IVZ, 2TZ IVZ, 272
Zimmervermittlung - 3 VZ | Zimmervermittiung - 3 VZ
Frivatzimmervermitdung | Privatzimmervermittiung
-2 -1vZ
Tourist-Information - 2 VZ,| Tourist-Information - 2 VZ,
5 TZ, 4 Aushilfen 6 TZ, 4 Aushilfen
AzuBi 0 AzuBi 0
Personalaufwendungen Personalaufwendungen
Tourismus inkl. Sozial- Tourismus inkl. Sozial-
versicherungsanteil von versicherungsanteil von
durchschnittlich 21,03 9%: |durchschnittlich 21,03 9% 1.000.000 €| 1.034.834€¢] 1.000.000€| 1.034.834¢
583.500 € 622.000 € 1.000.000 € | 1.034.834€ | 1.588.500€ | 1.656.834 €
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Planung 2022 - Investitionsplan

Marketing 2021

Marketing 2022

Tourismus
2021

Tourismus
2022

HMTG 2021

HMTG 2022

Plan/Monat

Jan

Feb

Mrz

Apr

2.000 €

2.000 €

2.000 €

2.000 €

4.000 €

4.000 €

Mai

Jun

Jul

Aug

Sep

Okt

MNowv

Dez

2.000 €

2.000 €

2.000 €

2.000 €

4.000 €

4.000 €
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Planung 2022 -

-Jahres-Plan HMTG

2022 2022 ro22 2023 2023 023 2024 2024 2024 203s 028 2025 2028 2028 2028
Teurismus Markating HMTEG Gasamt Teurismus Marketing HMTG Gasamt Tewrismus Harkating HMTG Gasamt Tourismus HMarkating HMTG Gusame Touriseus Markuting HMTG Gasame
Ursatreriose
[Summe Geselischa el stunges 7B.403 €] 254807 €l TE.483 | 2470404 €] TH403 € 78.403 €] 78.403 €| 2548807 ¢f
harmcrvanimpts ¢ 1656250 €| 1686, 250 156,250 €
12 500 €] 12500 ¢] 12.500 €
21,008 €] 1008 €] 21,008 €
[Deutscie Messe Beteligungs Gmbe: o000 ¢ 185 000 €] i ¢ 125,000 ¢ o ETnT 20000 ¢ 245,000 €
Cate Eravers Gmbn 18750 €] s, 750 ¢f 18,750 €
[Farsnewver Concerts, Gmisrs & Co. KG Setrisbsgeeetshan 12500 & 122500 €] 12.500 €
Hasnevarsct Labarsversicrungs &G 21250 €] a1 x50 &1.250 €|
Provatirasersi Herenhausen GmbH 12 500 €] 12500 ¢] 12.500 ¢
weriagsgesaiachaf Madsack GmbH & Co. K6 125 600 €] 125,000 ¢] 225,000 ¢
Sctitrarsche verlagsgesstachalt mit & o, K5 62500 €] £2.500 ¢ 62,500 €]
Sarkaise Hannover 62500 €] &2 500 ¢ 52,500 €]
haresve GEWERSE G 21250 €] .z 51,250 €|
21,675 €] aarse 41,675 €]
S2611 €] s2.50 ¢f 52.571 ¢
125,000 €] 125,000 €] 225,000 €
10 € w0 ¢ 10000 £
s Giruppe Gmb & Co. 45 12 500 €] 12500 ¢] 12.500 ¢
Hersscier, mrcheer & Partrer Giit: 12 500 €] 12500 ¢] 12.500 ¢
rorddm.tscte Wirtschaftshelding Smen 1 5000 222500 €] 12.500 ¢
12.500 € 12500 ¢f 12.500 &
o000 4 e o000 ¢ 0.0 €] 2oy oo
[Harsnewver Fughaten-Largeniagen Gmist 00 ¢ 2000 €] o0 ¢f 20,000 €] 20000 ¢ 0000 ]
ot urd Careseamerrversand Regen Harrsover e, 15500 ) 15500 4] 15500 4 18405 6] zasni e 1840
Fioatcie G e gan (X Gty o0 Y & 000 7] CRE ST ] SRA00E] EET 00
[Ertrags aus Spenscramentigen 173,000 ¢f 173000 17000 173000 173000 17300y
Gagarsfinarsarurng Spunseren (hamovertmeus) 8500 £ 6,500 €] #8500 28,800 #5500 ¢} [EET s 500 ]
Ertrige s % S Fioopraticn L. 000 18000 4 12800 126000 ¢ 1004 2250004
Ertrage. aus S, a5.000 ¢ aa000 ¢ S3i0006 €] 550600 ¢ S30000¢
Ertrage. aus der ranncver #5060 prey &5, 000 225 oo ] 1ecu000 ] 5,000 ¢ &5 000 €] 225000 €] 180000 ¢] a5 oo ] 225 o]
[Ertrigs aus dem Bansich Tirtseus § HoG .00 75,000 €] 70004 .00 €] 000 €| FEO00E) 500 5000
Beat riatil, Ertriign .50 145500 £, 544 1 150530 1) &8, 545 €] s baE £ 50 S8 g 14550 Ba5ez el 1521548
T ourtimusie usctatt HE
3 Suldte, Strige
[Fomm= et ToAs g TFHATL L] EE5E5S L] P40 | 58483 T 5.955.855 € 999,403 1| 39584853 1 5955855 1| 5055655 €] Z.599.403 g T95E.AEE g S955EEE g
Psturialaztwand 1504000 EETRE N 3850871 f 1504 000 €] Taase7 3.830.871 €| 1.504.000 €| 2.148.871 ¢l 3.850.871 | 1.504.000 €l 2,146,871 €| 3.650.871 €| 1.504.000 €| 2.146.871 € 2.650.871 €|
Maricetingaufwardungen EE T 1hesan g 2 Bad &7 €] 1848471 €] RET
[nusaisictes Cavetscharer Madibasbog e sannm g rmm.oo0d] 9a8.00 £ oo of 000 ] 988,000 4| srouon o8.000 €] 98000 €] PEE000 €] srooo ¢ =aoo sns000
Tourtslisctees Marketing 000 75000 75000 1 7E000 4] =0 000 €] 700 5.000e]
e ] So.000 4 .00 £.000 ¢ 000 4] S0000 4 00 €] o o S0 ]
21cuatzicher Acfwand aus Kooperstoneny'h Stadte 224000 ¢ 22000 €] 126, o ] 126,000 €] 128000 16006 ¢ P 260004
acAwencingen fur versestaitungen/Pridukts HEG Sra 000 ¢] Sra. o6 Sra. i S7a.000 €] S7a.000¢] a0 €] Srai00¢]
Parsonalsuteand LOs434 o 622171 € 1LA57.008 €| 1054834 ] -2 1 1657.006 € 1.034.334 ¢l 822172 € 822,072 €| 1.657.008 €| 822172 ¢ 1.657.008 €|
sty 7.318 ¢ 2410 ¢ 18728 & 1398 ¢ 29728 5387 £ s 1727 ¢ a7 ¢ Preas 222 ¢f 82 «f
'Ean-un- Rutwar
Soratye verwakLng U Frmten EREET TR =i 0 TR = T 0] TEG 00| T ELEET GEET
Furtisisrgen oo ¢ b o . 20004 2o 2o 2000¢ #2000 €] 2000 i
Samma TETEs o EAPLAES ¢ TS 5.935.998 | 991,351 ¢ 841770 £ H.933.131 €| 990,515 €| 940,719 €] 5.931.534 €] Z.590.714 ¢ T940.535 g Tl
St o LT o ag ag ag ag ag ] ol LT o o LT
1547 E TATOE TEASE T 508 € EAET € THEE3 T =Ias T BE8A T R 4333 4] 5589 ] 15.938 €] TR
aree | retitonen 1T | R | 300 & | R | 2000 €] | - ] - ] I BT | BT |
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Planung 2022 - Wirtschaftsplan HVG

Plan 2020 IST 2020 Plan 2021 HR 2021 PLAN 2022
Umsatzerlise
Rathausfihrungen/Schrigaufzug 232.000 23.209 Ju] 120.000
Flohmarkt 107.000 8.454 50.000 80.000
Internationaler Feuerwerkswettbewerb 1.100.000 o 946,500 1.000.000
Maschseefest S00.000 1] 2947.966 S950.000
Glitterbox 150.000 8.821 164.537 160.000
IDN-Boulevard 45.000 L1} a i}
Pavillon (entfalit ab 2021) 1.500 ] Ju] u]
Hannower Kongress 25.000 1.264 11.000 1]
Sonstige Betriebliche Ertrige 4.000 358.912 500 326 s00
Summe Ertage 2.380.500 380.7940 2.120.503 326 2.310.500
Materialaufwand 2.122.713 117.328 1,822,473 8.835 2.012.000
Rathausfithrung/Schrigaufzug 7.000 4,040 a ]
Flohmarkt &7.000 11.923 35.000 76 42,000
Feuerwerk 860,000 26.663 F732.400 7.930 F03.000
Maschseefest 758.713 65.920 892.5398 8308 S00.000
Glitterbox 140,000 7.457 142,175 140.000
Nordkurve (entfallt ab 2021) 40,000 ] Ju] u]
Pavillon (entfslit ab 2021) 5.000 ] 5.000 u]
Hannower Kongress 5.000 493 a [1]
Leistungen HM(T)G 140.000 [1] i} 140,000
Leistung HMG 100.000 1] o 85.000
sonstige Veranstaltungen o 1] i}
Werbung (PR- u, Offentlichkeitsarbeit) o 792 11.000
Personalaufwand 260,000 151.119 100.000 45.874 130,000
Abschreibungen 9.243 9.951 9.001 9.569 5.482
Sonstige betriebliche Aufwendungen 180.905 151.825 186.611 129.613 1590.649
Raumkosten {anteilig) 13.100 11.030 12.300 6.262 F.000
Raumkosten Miete Trafo Maschseefest 23.895 23.954 23.895 24.003 24,000
Versicherungen und Beitrige 6.000 1.289 6.300 o 6.000
Bidrobedarf (anteilig) 1.010 431 1.500 o 500
Kemmunikation {anteilig) 29,000 32.554 32.300 26,496 27.000
Rechts- und Steuerberatung 6.500 £.993 4.3200 3.405 8.000
Repriasentations- und Reisekosten 1.500 151 2.500 o [}
Buchfihrung, Abschluss- und Priifungskeste 2.000 13.502 8.000 2.000 2.000
Kosten der Kontofilhrung 19.000 7.589 23.000 4.822 10.000
Mitgliedsbeitrag DEHOGA 2.200 2,144 2.118 2,148 2.149
Nicht abzugsfahige Vorsteuer 2.500 621 2.000 760 2.000
Sonstige betrigbliche Aufwendungen 52.000 51.265 £3.000 53.719 £5.000
Summe Aufwendungen 2.572.861 430.252 2.118.085 193.891 2.307.131
Steuern o 1 0 1] 1]
Folie 35 Jahresergebnis 7.633 -43.453 2.418 -193.565 3.369
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Planung 2022 - Personalkostenplan HVG

2021

2022

Geschaftsfuhrung
Projektleitung 2 VZ
Rathaus Tourist Info 0 TZ

Aushilfen - 0
student. Hilfskrafte - 0

Sozialversicherungsanteil
durchschnittlich 21,03 %

Geschafisfuhrung
Projektleitung 1 VZ
Rathaus Tourist Info 3 TZ

Aushilfen - 2
student. Hilfskrafte - 2

Sozialversicherungsanteil
durchschnittlich 21,03 %

100.000 €

130.000 €
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Beschlussfassung

Beschluss zu TOP 4.1
Wirtschaftsplanung HMTG 2022

Wirtschaftsplan 2022 der HMTG

~Der Wirtschaftsplan 2022 der HMTG
(inkl. Personal-, Investitions-, MaBnahmen- und 5-Jahres-Plan) wird,
wie von der Geschaftsfihrung vorgelegt, vom Aufsichtsrat gepruft und gebilligt,
von der Gesellschafterversammlung beschlossen.™

Beschluss zu TOP 4.2
Wirtschaftsplanung HVG 2022

Wirtschaftsplan 2022 der HVG
~Der Wirtschaftsplan 2022 der HVG (inkl. Personalplan) wird, wie

von der Geschaftsfihrung vorgelegt, vom Aufsichtsrat geprift und gebilligt,
von der Gesellschafterversammlung beschlossen.™
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TOP 1

TOP 2

TOP 3

TOP 4

TOP 5

TOP 6

Tagesordnung

BegriBung & Formalien

Jahresabschlisse 2020 von HMTG & HVG
Gesellschafterangelegenheiten

Planung 2022 ff.

Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

5.1 Bericht GUber Marketing-Aktivitaten 2021
5.2 Finanzielle Situation/Jahresausblick (Kurzbericht)

Verschiedenes und Termine



HannoverKongress & Projektstart vom ,Hannover

Kongress- und Veranstaltungsbiro®
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HannoverKongress - , Sicher tagen®

2020 / 2021

startsaits  ManU  Hannover

‘& &

ehr.
Hotels, FeWo, B&Bs Messen & Sehenswiirdigkeiten Event-Highlights, Hightlife
& Erlebnispakete Kongresse & Stadttouren Kultur & Freizeit

Visk Hamoier 3 Wsssan & Kongresss

service Kongresss tadt Rahmenprogramm P—

FAQ ztakeisge  ShOPPING Kunets Kumr

= Uberblick  8ass

.
H'Up - Hybrid Event Hub Tagungen mit Abstand  Anreise & Abreise
in Hannover R R R, und Erfahrung

,Sicher tagen” & 360° Online

,»Sicher tagen™ - Corona-Hygienekonzept

Uber 50 Veranstaltungslocations mit 360° Inhalten
B2B Bewerbung Online & Print

Social Media Ads mit Targeting-Ziel ,,Entscheider"

Anfragen und Buchungen fir 28 Kongresse &
Tagungen von Marz 2021 bis 2024

— Viele <93

Saug.. . - Locations
inder 360°-
Ansicht!

eMagazin ,Kongressstadt”
JETZT ENTDECKEN! mehr..

eMagazin



HAN

\NOV »1ravelling without moving™ 2.0 B2B - 360° Kampagne

HAN

SEE YOU IN SEEYOUIN SEE YOU IN

2021 2021!

‘Messe- &"

FIVIESSES
Kongressstadts: = Kongresss

L] = y — | P i e,
—‘:|I||'1l||'i'..l' F > ;-,1.5.:_||i|_'ll_i‘:j‘_]:

Locations in 360° antdacken! Locations in 360 entdecken!
- -

15ad
Locations in 360° entdecken! |

Beispiele InApp Ads national

Folie 41

InApp Ads national (Stroer)

Schwerpunkt: Messe- und
Kongressstadt Hannover

November 2020 - Januar 2021 =
850.000 Impressionen

Klickrate @ 3,1%
(positiver Richtwert von 1,5%)

Zielgruppe: Entscheider in den
Targeting-Gebieten 7
Bundeslander & 17 GroBstadte
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«Jravelling without moving" 2.0 B2B - 360° Kampagne

HannoverKongress
[T 53 Follower
- Gesponsert

Enjoy a close-up experience of Hanover. Join us on a virtual journey of this city
known for its trade fairs and find out more about its congress and conference

facilities.

Hold trade fairs and conferences in the heart of
Europe. Experience the 360° virtual tours now.

Beispiel Ads international

Mehr erfahren

Ads international (Madsack)

November 2020 - Januar 2021
= 139 Millionen Impressionen

Google & LinkedIn Ads im
europaischen Ausland
(AT, CH, DK, NL, BE & PL)



Vermnmsitungsiommat Lm

LweSireaming  mit  Imersktion -
Kommurikationsweg.

Wissersert

‘Was sind Hybride Events?
Dettnche Memse o
o it ey wor Ort

H'Up - Hybrid Event H

Haken Sie an slles
gedachi?

Tagungsplaner &
Checkdiste fiir ihr
Ewent

Orfine suchen & anfragen

Hybride Tagungsorte

er den Sie iz pessends

Folie 43 =

* Neue Subportale zu den Schwerpunktthemen

Hybride Events und Green Events
* Reaktion auf veranderte Event-Anspruche

 Themenbezogene Buchungsplattformen

Wissenswer:
Was sind Green Events?

Hoteis, Fellio, BRBs & Anreise & | Location ‘ Messegelande ‘ Event-Haghlights, Kultur &

Eratrispakate Abreise Braschire Hannaver Frezsit

Green Events

Hier finden Sie alle Informationen zu ihrem Green Event in Hannover.
Green Events sind Veranstaltungen, bei denen die soziale, dkologische sowie
okonomische Nachhaltigkeit im Vordergrund steht. Egal wie grog oder Klein Inre
geplante Tagung ist, Sie kannen einen maBgeblichen Beitrag zum Thema
Umweltschutz Jeisten. Richten Sie Inr Event umwiekigerecht und nachhaltig aus

REE,
Gﬂ_ N

2y

Wissenswert

Was sind Green Events?

Green Events sind Yaranstakungen, b
denen die suziale, kologische sowie
Gkonomische

Online suchen & anfragen

Green Events - Location Suche

Neue Subportale

> Jesen
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Aufnahme der Aktivitaten , Projekts Hannover Kongress-

und Veranstaltungsburo™ - Zielsetzung

Der Aufsichtsrat der HMTG & HVG beschlieBt die Ubernahme des
Projektes ,Hannover Kongress- und Veranstaltungsblro® flur die
Jahre 2021, 2022 und 2023.

Ziele des Projekts:

— Steigerung des Bekanntheitsgrad des Standortes Hannovers
fir Messen, Kongresse und Events.

— Anwerbung von Veranstaltungen aus dem Bereich MICE
(Meetings, Incentives, Conventions & Events) zur Auslastung
von Locations, Hotels und der Gastronomie (Profit-Events).

Kooperationspartner dieser KommunikationsmaBnahmen sind die
DMAG, das HCC und die DEHOGA.
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Aufnahme der Aktivitaten ,Projekts Hannover Kongress-

und Veranstaltungsbiro™- Grundlagen

HMTG stellt entsprechende Internetplattformen, sowie digitale
Medien, die den Messe-, Kongress- und Veranstaltungsstandort
prasentieren, zur Verfligung.

HMTG stellt flr die Abwicklung der Zimmervermittlung eine
zentrale Online-Datenbank mit rund 430 Leistungstragern (Hotels
& Locations) zur Verfligung.

Zu finden ist diese Datenbank auf www.hannoverkongress.de, als
Subportal von Hannover.de, und dem Touristik Online
Management System (TOMAS).



http://www.hannoverkongress.de/

HAN

qov Aufnahme der Aktivitaten ,Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsblro®- Projektplan

Projektplan "Hannover Kongress- und Veranstaltungsbiiro”

Stand Cktober 2021 auf Grundlage des nds. Corona-Stufenplans

Saxil Wedin u.a, Fiaceloock & Unkedin] Eurgre wumjihriy
Remtinuier i b Standurtmatketing o e wansjahriy
Systampllege/Lsisturgsirkgeibetaisng Sorgress. wnzjihiiy
Meseasfuitte (IETM] Kengeeis & DAMAG Derambar
L
Newdeiter digkal Hanfeversongress
-Latter Harnover Kongreis HanncverEongress munatfich
+Magain Hannoverengress Februa  Man
Mg pelot [Bronchilice] Hannoverengress i September
Sales Calls [Telefon| HannowerEongress Juni Decernber
i
Waitdnde-Kainzaine HihireiEohiiess Jui Augguat
360" Contmst HanncoerEnngres duit Auguan
Guoghe Adi. HanncverEongress dusi Septernber
Sochal Media Ads |Face book) HanncwerEongress dusi Septernber
Dighale Anzeigen [Madsek) Hanimisongies ai September
Anumigen Fachmagasne Hanncwriongress duni September
pe—— HannoverEongress PR ——
Habatierung Babnhife HanncrEongress September
Zugesalage Hannoveriengress September Ohtober
MIE Hannowersongress Seplember n 022
Faduwerbung Hannearsicngress Septamber
EDMAD  September
360" Kampagne Youlube Hanncwriongress September
BFFN) Oktisbas Servermber

Dazemiser

Hare Schouider Juni

Har Lehmann Juli
Aulbas Vertsieh September i oY
Manuny Vertriehsakthddes September 0

!!
E
=
N
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qov Aufnahme der Aktivitaten , Projekts Hannover Kongress-

und Veranstaltungsbtro™- Status Quo

« Aufbau einer Innen- und AuBendienst-Organisation
« Einstellung von Mitarbeitern 2021:

1 VZ Innendienst
1 TZ Koordination Messeauftritte & Veranstaltungen

« Gemeinsame Umsetzung des festgelegten, im Aufsichtsrat
abgestimmten, Projektplans mit Hilfe der HMTG Mitarbeiter. (Siehe
Projektplan Folie 45)

« Aktiver Ansprache von Kunden/ Pre- & After-Sales
Rund 1.000 Sales Calls & Follow Ups

Teilnahme an The Meeting Show London

Besuch von Meet Germany Dusseldorf und Frankfurt a.M.
Teilnahme an IBTM Barcelona

« Recruiting einer Vertriebs- und Verkaufskraft 2022

Folie 47
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qov Aufnahme der Aktivitaten ,Projekts Hannover Kongress-

und Veranstaltungsbtro™- Status Quo

« Planung des Jahres 2022
— IMEX Frankfurt a.M.
— IBTM Barcelona
— Veranstaltungen des GCBs
— MEET Germany Summit Dusseldorf/ Frankfurt a.M.
— Roadshows
— FAM-Trips

« Weitere Planung 2022/2023/2024 gemal verabschiedeten
Budgetplans

Folie 48
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Planung 2022 - Wirtschaftsplan

Projekt ,Hannover Kongress- und Veranstaltungsbiro"

HR 2021 Plan 2022 (neu) | Plan 2023 (neu) | Plan 2024 (neu)
Umsatzerlose
Region Hannover 160.000 € 260.000 € 260.000 € 220.000 €
Landeshauptstadt Hannover 40.000 € 50.000 € 50.000 € 60.000 €
Marketingleistung HMTG (Medialeistung) 100.000 € 100.000 € 100.000 € 100.000 €
Summe Ertrage 300.000 € 410.000 € 410.000 € 380.000 €
Materialaufwand 232.000 € 261.000 € 261.000 € 235.000 €
Marketingleistung HMTG (Medialeistung) 100.000 € 100.000 € 100.000 € 100.000 €
Homepage/Online 30.000 € 30.000 € 30.000 € 30.000 €
IETM World Barcelona (Stand GCB) 19.000 € 19.000 € 19.000 € 19.000 €
Roadshow GCB 25.000 € 25.000 € 25.000 € 25.000 €
IMEX Frankfurt (Stand 2022 alt; AnschlieBer GCB 2022 neu) 20.000 € 20.000 € 20.000 € 20.000 €
Reisekosten 1.000 € 17.000 € 17.000 € 11.000 €
optinale Events o€ 25.000 € 25.000 € 15.000 €
Riicklage nicht beschlossene MaBnahme 37.000 € 25.000 € 25.000 € 15.000 €
Personalaufwand 42.700 € 120.000 € 120.000 € 120.000 €
Vertriebsleitung 0€ 80.000 € 80.000 € 80.000 €
Mitarbeiter Verkauf 40.000 € 40.000 € 40.000 € 40.000 €
Mitarbeiter 450€ Basis (2x) 2.700 € 0€E 0€E D€
Abschreibungen 0€ 0€ 0€ 0€
Sonstiger Betrieblicher Aufwand
Sonstige Verwaltung u. Fixkosten 25.000 € 25.000 € 25.000 € 25.000 €
Fortbildungen 0€ 0€ 0€ 0€
Summe Aufwendungen 299.700 € 406.000 € 406.000 € 380.000 €
Steuern
Jahresergebnis 300 € 4.000 € 4.000 € 0€




HAN

qov Aufnahme der Aktivitaten ,Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbiro®

Messen, Kongiesse
und Vejansfalfungen

www-HANNOVER-KONGRESS-de

Folie 50
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Relaunch

Srsere  Hmmd  fare Veasleesn  Spede

Vist Haracwer st >

o 13

~ Hamnouerde

Suche

Senenswirdickeiten

(98 Rathaus Msschsse Attact acer Herrenhauser Garten - in Hanpaver kanmen Si zahireiche Szhanswirghescen andecken! ier haban wir die
G dar SenenskSIGCenen MFSMADyar 307 émen B L1 S Sisammengectalt

hts, | nightiife
it

Hatels, FeWo, Messen & Sehenswirdigheiten! Event Highli
Kongresse & Stadttouren Kultur & Freizel

Erlebnispakete

St tarmston

o o e

Sehenswiirdigkeit
Neues Rathaus

ist nicht nur d n eines der
begehrtesten Fotomotive der Stadt. > Mer

Meuss Ratnaus D% Hrrsnnausar Garlsn  Mascnsse Ensbnis-Zoo Hannover
o= o =

Touristisches Highfight
Die Herrenhauser Garten

dem barock
dem und dem botznischen

Berggarten souie... > Mer.

>

s

Ausflugsziel
Maschsee

Eines der beliehtesten Ausflugszicle und Naherholungsgebiete in der Statt:
Der Maschsee mitten in der City zieht Wassersportier ebenso an, wie er zum
Flan... > Mehr

A

360° Panorama Tous - Marktiirchs
o e S S o S . Sna Sa | o Secron e o o e e S Wardat £t
peviklfiar it T T T —
£ £ @ wa
Pressanarsicn

HANNOVER.

Musssn in Hannover

nnsnstaat | Kropeta
st intPr

Ausfiugsziel
Erlebnis-Zoo Hannover
Einmal rund um die Wet in einem Tag Sieben liebevoll gestaltete

Themenwelten mit mehr als 2.000 Tieren begeistern janriich zahireiche
Besucher. » Mehr_

Aaut gan spursn

Sehensuirdigkeit
Altes Rathaus.

Genbrt enenfalls u den stdichsten Beispielen der Backsteingotik. Erbaut im
Jahre 1410. Heute Sitz des Standesamtes. > Mehr._

>

www.Visit-hannover.com & Subportale

Asnugese

Maschsze

Vetuster Hannaver

Travelling without moving -
Hannover in 360°

sches Mgt

Die Herrenhauser
Garten

HERRG Ry oy ——

Ausgangssituation

Datenmigration

Serarmacrage:

[o— Serensanrag

Altes mathaus

nover Aitstadt

Erlehnis-Zoo Han!

Manuelle Bearbeitung
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\NOQV Relaunch www.visit-hannover.com & Subportale

+ 28.000 Seiten, Ordner und Artikel mussten & mussen
manuell auf Minimum 5 Ebenen umgebaut werden

» Bearbeitung von 19 Sprachversionen

* Manueller Umbau der Portale & Subportale

«  www.Visit-hannover.com

«  www.hannoverweb.de

«  www.maschseefest.de

«  www.Visit-hannover.com/urlaubsregion

«  www.Visit-niedersachsen.de

« www.hannover-kongress.de

Folie 53


http://www.visit-hannover.com/
http://www.hannoverweb.de/
http://www.maschseefest.de/
http://www.visit-hannover.com/urlaubsregion
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\NQV Travelling without moving" 2.0 B2C - 360° Kampagne

* FortfUhrung der 360° Kampagne aus 2020
e Aufbau auf Kampagnen-Awareness aus 2020
g 3 * Laufzeit: 2. Lockdown bis 2021

* Online (Webseiten & Social Media)
 InApp Ads & Online-Ads

* ICE Zugdominanz

* GroBflachenplakate Bahnhofe

e Panoramaplakate Flughafen HAJ

Reisenobne sichzubewegen — die virtuellen 360° Touren durch die Uraubsregion Hannover machen das migich!

E E Jenach Interesse kinnenHannover-Fans virtuell auf eine Tour durch das Neve Rathaus,
% diehannoversche Altstact, die Hemenhiuser Girten oder die Marienburg gehen
r |

HAM
Ry Die Perspektiven dervirtuellen Touren verlshenden Seh eine besondere
Aussagelaaft und lassen sobekannte und unbekamite Orte zu einem neven Efebris
werden.

www.VISIT-HANNOVER.com

Advertorials

Folie 55
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Travelling without moving™ 2.0 B2C - 360° Kampagne

TRAVELLING WITHOUT MOVING
Hannover virtuell in 360° entdecken

w?a%! nm: l;| 10“!

e —

TRAVELLING WITHOUT MOVING
Hannover virtuell in 360° entdecken

www.VISIT-HANNOVER-com /360

Plakatierung Bahnhofe, norddeutsche GroRstddte

39 Plakatflachen an Bahnhofen DE
Ausstattung von 2 ICE mit 42 Plakatstellen

Deutschlandweit

ICE Deutschlandweit
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SEE YOU IN
20211

HAN
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Beispiele InApp Ads national

SEEYOU IN
2021!

InApp Ads national (Stroer)

Schwerpunkt: Kultur in
Hannover

November — Dezember
2020 = 2,9 Millionen
Impressionen

Klickrate @ 3,4 %
(positiver Richtwert von
1,5%)

Zielgruppe:
Kulturinteressierte &
Reiseaffine aus den
Targeting-Gebieten 7
Bundeslander & 17
GroBstadte
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Travelling without moving™ 2.0 B2C - 360° Kampagne

Hotels, FeWo, BEBs | Messen & e Event Highlights. Nightlife
& Erlebnispakete Kongresse & Stadtiouren Kultur & Freizeit

B

Travelling without moving - Hannover 360° stz |

yourlanguage

Schioes Marlsnburg -
360°-Tour

signteeeing

-

Sshanzwirdigksitan —
360°-Tour

A "
Mussen - 360°-Tour Berggarten - S60°Tour  Grotts — 380°-Tour

S— S —

4,5 Millionen Impressionen & 120.000
Interaktionen auf Facebook

Verweildauer durchschnittlich 1:50 Minuten
(England bis 4:00 Minuten)

Hannover-Tourismus -
@ Gepostet von Raphael Stroman @ - 19. November 2020 - @
+++Verlosung+++
Wir verlosen 5 mal unseren Hannover 360° Kalender fur 2021 f7& 12
tolle Motive von Herrenhiuser Garten bis Schloss Marienburg @ 13
Ein klasse Geschenk flr Hannover Liebhaber @@

Auch bei uns im Online Shop oder in der Tourist Info erhaltlich.

In A: https://bit ly/3930kzw

In A3: https://bit.ly/3pJsiWU

An der Verlosung nimmt jeder teil, der uns bei Facebook folgt. diesen

Beitrag liked & kommentiert. Teilnahmeschluss ist am 23. November
2020 um 10 Uhr,

Die Gewinner werden im Anschluss von uns per PN benachrichtigt. Mit
der Teilnahme erkennt ihr die Teilnahmebedingungen an: www.visit-
hannover.com/teilnahmebedingungen

Webseite & Social Media um das Thema 360 °
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qov Kampagne , Fahr doch mal® - Kulturlandschaften der
Urlaubsregion

* Herbst-Kampagne 2020 zur Bewerbung der
Urlaubsregion Hannover

* Plakatierungen in Stadt und Region Hannover

e Advertorials & Online Ads (u .a. Madsack)

- ANS STEINHUDER MEER

@ Hannover-Tourismus
4

..ins Calenberger Land! Die "eierlegende Wollmilchsau® der
Ausflugsziele =2 Ob Radtouren am Ufer von Leine und
Mittellandkanal, Wanderungen im Deister oder die Schlésser und
Kloster fur Geschichts- und Kulturbegeisterte 111 & wwwvisit-
hannover.com/calenbergerland

Folie 60 Plakatierungen Facebook Ad
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QOV Kampagne ,Geh doch mal® - Stadtkultur erleben

Erweiterung der Kampagne
»Fahr doch mal..." zur Bewerbung von

Spaziergangen in der Stadt Hannover auf eigene
Faust

e Reaktion auf die Corona-Verordnungen ab
November 2020

* Plakatierungen in Stadt und Region Hannover

e Advertorials & Online Ads (u .a. Madsack)

v VISIT-HANNOVER com

Plakatierungen

Folie 61
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P
Enfdecke; auf Tow) zﬁ

www.VISIT-HANNOVER.com/kulturforfree

Kultw

Plakatierungen

e Ausbau der Herbst-Kampagne
2020 ,,Geh doch mal®

* Unterstitzende Plakatierungen in
Stadt und Region Hannover

* An rund 300 Stellen
inden KW 5 & 6 2021

Roter Faden, Graffiti-Rundgénge, Architektur-Pfad oder Kunstim
offentlic di i iergange findet
ihrhinter dem QR-Code.

dadv '"M/,, . Das Bestedaran: Ihr bestimmt selbst, wann und wo ihr startet,

‘wie lange ihran den einzelnen Orten bleibt oder wann Zeit fiir
! S St i

den nac st.
..auf Stadtspaziergang! I B - [E%E]
REE i Dabei habt ihr die Wahl, ob ihreuch mit 6ffentlichen Verkehrsmit-
. H
Kastenios;indhvdiell nd Open A teln,dem Fahrrad oder den FiBen auf den Weg durch Hannover {84
macht,
www.VISIT-HANNOVER.com =1







Re-Start Kampagne - 1. Plakatierung

#aufregendunaufgeregt

e Standby-Plakatierung Uber Stroer
* Unsere Natur, unsere Kultur & unser Stadtleben

* Geplante Laufzeit: April - Mai 2021 (Lockdown)
-> bis September 2021

* 1.500 GrofBflachen-Plakate & 1.500 Ganzsaulen

.. AUFREGEND gy g ... AUFREGEND
UNAUFGEREGT! i . y UNAUFGEREGT!

... AUFREGEND
UNAUFGEREGT!

www.VISIT-HANNOVER.com www.VISIT-HANNOVER. com

Beispielmotive Ganzsdulen Beispielmotiv GroRflichen

Folie 64
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qov Re-Start Kampagne - Sommer-Plakatierung
#aufregendunaufgeregt

380 GrofB3flachen-Plakate
e 100 km um Hannover in Stadten und Bahnhofen

* Zoo Hannover, Herrenhdauser Garten und die Urlaubsregion Hannover

# AUFREGEND
UNAUFGEREGT

wwwVISIT-HANNOVER-com

B

Folie 65 Beispielmotiv GroRflichen




Re-Start Kampagne - Sommer-Plakatierung
#aufregendunaufgeregt

# AUFREGEND
UNAUFGEREGT

wwwVISIT-HANNOVER-com

Folie 66 Beispielmotive GroRflachen
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\NQV Re-Start Kampagne - Quartalsbeilage
#aufregendunaufgeregt

* Quartalsbeilage in Madsack Medien

* Raum Hannover, Goéttingen, Libeck, Kiel, Soltau, Uelzen,
Lineburger Heide, Celle, Peine, Walsrode, Minden,
Schaumburger Land, Nienburg, Bielefeld, Paderborn

* Print & digital
* Auflage: 700.000 Exemplare

o wemmenwussn cRaTsn

Bajecke Gagfenkunst

... AUFREGEND
UNAUFGEREGT

Einblick Quartalsbeilage
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Re-Start Kampagne - Advertorial

#aufregendunaufgereg

I\i'cl)'\\l; Relaxte

@Linda van de Pavoordt
Niederlandisches Bahnmagazin , Spoor”

HSELBAR —
Hannovers Stadtteile sind grin und gleichzeitig bunt, vielfaltig
und unverfélscht. So unterschiedlich wie die Stadtteile in unserer
grinen GroBstadt sind auch die Menschen, Cafés und Highlights
der Stadtviertel

KULTUR FOR FREE - Kostenlose Rundgange auf eigene Faust

Sechs kostenlose Stadtspaziergange vermitteln einen tollen Uberblick uber die Stadt.
Das Beste daran: Jeder entscheidet selbst, wann und wo gestartet wird, wie lange an
einem Ort verblieben wird und wann Zeit for eine Pause ist.

NATURERLEBNISSE —

Naherholung mitten in der Stadt
Hannover bietet die optimale Kombination aus
GroBstadtflair und attraktiven Naturerlebnissen:
Der Maschsee im Herzen der Stadt und das beein-
druckende Gartenensemble Herrenhauser Garten
laden zu ausgedehnten Spaziergangen im Granen
ein

AUSZEIT IM GRUNEN - Die Region entdecken

Das Umland von Hannover hat Erlebnisse for die ganze Familie zu
bieten: Schloss Marienburg ist die ehemalige Sommerresidenz der
Welfen und begeistert mit nahezu komplett erhaltener Inneneinrich-
tung. Im 20 Kilometer langen und etwa vier Kilometer breiten Mittel-
gebirgszug Deister wird das Wandern zum Genuss. Das Steinhuder
Meer bietet ideales Strandvergnigen, Wassersportmaglichkeiten und
erlebnisreiche Fahrradwege

# AUFREGEND
UNAUFGEREGT

wwwiVISIT-HANNOVER-com

Beispiel Advertorial Tagesspiegel Berlin

Advertorial zu den Kampagnenthemen Kultur,
Natur und Stadtleben

Laufzeit: August
GroBraum Berlin
Gesamtauflage: 106.000 Exemplare

,Relaxte Schwester von Berlin® — bewusstes
Spiel/ Aufraumen mit den Klischees
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Re-Start Kampagne - Zugauslage DE & EN

#aufregendunaufgeregt

Zugauslage

Zweisprachige (DE & EN) Zugauslage in ICEs
deutschlandweit

-> WeiterfUhrung in Strecken AT, CH, NL, BE
und FR

Laufzeit: Ende August
Auflage: 33.000 Stick

wuiaVISIT-HANNOVER 2com
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Re-Start Kampagne - visit-hannover.com

#aufregendunaufgereg

Suche

o & @ “ Partalwihlen
-1 ) Hannoverde  Veransaltungen Sprache

VistHannawer /! »  Aufregend unaufgereqt

Aufregend unaufgeregt
Wir sind der Geheimtipp, der das Leben lebt, statt dariiber zu reden.
Wir stehen fiir das Gefiihl, unaufgereqt Giber den Dingen zu stehen. Nicht zu grof,
nicht zu kiein, nicht zu laut, nicht zu leise: Hier trifft Urbanitat auf entspanntes
Leben im Grinen. Aufregend unaufgeregt und das in allen Bereichen, die fiir
einen Lebensort wichtig sind.

Unsere Arbeitswelten

Hannover ebret den Weg als

ngsfahiger und zukunftsorientierzer
in Niedersachsen.

Unsere Kultur

Dis Kukurreg

er zum (Mit-lLeben willkommen ist.

lesen

Unsere Natur

Unser Stadtleben

Micht zu gro&, nicht zu kiein, nicht zu laut und nicht zu leise.

lesen

Menu

Visit Hanng

>

Mufregendunaufgeregt > | Unsere Natur

Unsere Natur

& Sprache auswahlen

Pulsierende Grof3stodit trifft auf entspanntes Leben im Griinen.

Aufregend unaufgeregt: Unsere Natur

Mit Spitzenplatzierungen im Freizeit- und Naherholungswert bietet die griine
GroBstadt spannende Perspektiven. Denn bewusste Lebensgestaltung und
Nachhaltigkeit spielen auch fir uns eine immer wichtigere Rolle. Mit attraktiven
Naherholungsgebieten mitten in der Stadt, wie beispielsweise dem Maschsee
Europas groBtem Stadiwald, gehoren wir zu den grinsten
Metropolen Deutschlands mit tollen Kulturlandschaften. Der Deister im S0den,
[ im Westen und die Heidelzndschaft im Norden bieten
vielfaltige Mdglichkeiten fir Wandern. Radfahren, Reiten oder Wassersport.
Besonders bei Familien ist der Erlebn o Hannover beliebt. Unter dem

Motto ,Einmal rund um die Welt in einem Tag* kann man mehr als 2.000 Tiere in
siehen Themenwelten entdecken. Das Beste daran: 90 Prozent aller
Einwohner*innen “sehr gern” und "gern” in Hannover.

Digitale Informationen zu den Kampagneninhalten
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Hannover Living - Junges Hannover

eMagazin

eMagazin

* Neues eMagazin ,Hannover Living"

* Digitale Aufbereitung der Kampagnen-Inhalte

#aufregendunaufgeregt:
« Stadtteile, Ausflugsziele, Kultur for free
« Natur, Rad- und Wassersport, Camping
« Camping, Hotels
» Biergarten
* Interaktiv digital erlebbar durch klickbare 360°
Grafiken (TWM), Verlinkungen und Angebote

i J, sauegencumanfyeregl

Folgt uns auch auf
Social Media.
Einfach den
entsprechenden
Button klicken.

= f ©
I Youube

Interaktive Module

2



nnover Living - Junges Hannover

eMagazin

Folie 73

s >

Hannovds Stadtteild)

Brudern nach Linden. Rund um
die Limmerstrafie und den Linde-
ner Markiplatz wuselt das bun-
te Leben. Fur alle ist die Strafle
fast ein Wohnzimmer. Viele kleine
Boutiquen und Geschafte bieten
Looks und Accessoires, die eben
nur ein |3ssiger Kiez hervorbringt.
#aufregendunaufgeregt

Die Lister Meile und die Podbielskistrafe sind die zwei Hauptschlagadern der List.
Viele Familien schitzen die eher ruhige, burgerliche Atmosphare und die zahlrei-
chen Einkaufsméglichkeiten auch in den Seitenstrafien. #aufregendunaufgeregt

Foto ! Fotoba-MichaeDWoid '

Sommer 2021

Einblick ins neue eMagazin




HAN B
qov gaggg\z/ienr Living - Junges Hannover

Online Ads & Banner: :

* Mobile (Smartphone & Tablet)
* Desktop

- &
il © v

o i
SRl = ==

" 'Alle Infos rund um - =—
Hannovers Stadtteile!

Alle Infos rund um
Hannovers Stadtteile!

Social Ads

Alle Inf;s rund um
Hannovers Stadtteile!

Folie 74 Eventbanner 360°




Iq-lé\? Hannover Living - Junges Hannover
Blog Relaunch/ App - Interaktion mit Usern

Hvmueve J‘lWij
-~ 7 |« Relaunch Hannover-Living Blog & App
Willkommen in Hannover! * Basisplattform fur die mobilen Anwendungen

* Aufbau eines "CCO-Bereichs" zur Funktion
einer Open-Data Plattform mit
lizenzfreie Fotos und Texten

Frist Screen

Folie 75



Hannover Living - Junges Hannover

Blog Relaunch/ App - Interaktion mit Usern

* Interaktive Social Wall mit User Generated
Content & Content Sharing-Funktion

e Einbindung Bewegt-Content

HANNOVER ERLEBEN

Lassen Sie sich von tollen Tipps und Terminen
rund um Hannover inspirieren. Planen Sie lhren
nachsten Ausflug und entdecken Sie
entspannt Hannoverl Wir laden Sie herzlich
dazu ein Hannover zu erleben.

Angebote entdecken

Trailer/ Video-Content

Social Wall (Instagram)

Folie 76
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Urbane Kunstwoche
23.08.2021 - 29.08.2021
Mt der TussmmenfGhrung der beiden Broefiestvels aur Urbenen Kurshwoche
Hannoeer™ will sich Hannover inbermational In der modemen Kunst. und
Kukurszens fir Urbane Kunst poskonieren )
[ )

Urbarn Hature
o o Ewir Urban Mrurs omrmes regionals
ZUR N o ard Ssrregorale Graf® e issen
Hola UtﬂFﬂ-ﬂl nnsTEEL

Ea
Fois fope bringt memcianals Kisuier inees firMuah =

mEaEmr.

I

Lrtane Kunstmode

Die Verarstaltung zur

Urbanen Eunstesoche

Erwrr s frclen 1 ras E

harnymrchen Sresan ] r

GraFro emival Urban Saurs ek

und Hala Hole | opial

e #®  Die Kiinstler*innen
Dt Kimitier nmes pnd Eollsicie und hee Weris kinmen
tndp Bugnt i= Rasrousr bemaurs waten
Wt

Folie 78 Kampagnen-Seite www.visit-hannover.com

Urbane Kunstwoche - Online

1. Urbane Kunstwoche Hannover

Zusammenschluss der hannoverschen
Streetart- & Graffiti-Festivals

Zusammenarbeit Kunstler*innen, LHH und
HMTG

Zielgruppe: Niedersachsen/ Norddeutschland;

4

Pressetermin 26. August
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Urbane Kunstwoche - Online

visithannover

Gesponsert

23.08.-25.08.21
=

ik

Instagram-Story

* Social Media Kampagne Facebook / Instagram
* Ads, Feed Postings & Story-Elemente
* 81.000 Social Media Impressions

¥ Hannover-Tourismus
4 Gesponsert (Demo)- @

Hola Utopia! & Urban Mature united % Kommt vorbei und bestaunt internationale
Graffitikiinstler*innen und ihre Werke! Das soziokulturelle Street-Art-Event vereint grofflachige
Murals an Fassaden mit hannoverscher Graffitikultur,

Urbane Kunstwoche Weitere infos Urbane Kunstwoche Weitere Infos Urba
23.08. - 29.08.21 23.08. - 29.08.21 23.08,
o’y Gefillt mir () Kommentieren /> Teilen &~

Facebook Ads
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Urbane Kunstwoche - Plakatierung

23. bis 29. AUGUST

Urbane Kunstwoche

# AUFREGEND
UNAUFGEREGT

ity wefoef o= BWE wyw.VISIT-HANNOVER.com

Plakatierung CityLightPoster

Plakatierung von Ganzsaulen, GroBflachen-
Plakaten & CityLightPoster in

e Stadt & Region Hannover

* Braunschweig

* Bremen

* @Gottingen

* Lineburg

23. bis 29. AUGUST

Urbane Kunstwoche

,,,,,,,,,,,,, e —] www.VISIT-HANNOVER.com

Plakatierung GroRflache
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K

unst, Museen & Stadtteile — Plakatierung

# AUFREGEND.
UNAUFGEREGT:

Plakatierung Ganzsaule ,,Museen”

* Begleitend zur Urbanen Kunstwoche

* Schwerpunktthemen Kunst, Museen &
Hannovers Stadtteile

* Plakatierung in Stadt und Region Hannover

~# AUFREGEND
UNAUFGEREGT

www.VISIT-HANNOVER.com

Plakatierung GroRflache




HAN

QOV Re-Start Kampagne Kultur in Hannover

* Plakate in Stadt und Region, Social Media Bewerbung und Prasenz auf
www.Visit-hannover.com

* Unterstltzung der Kulturszene Hannover in Kooperation mit dem Kulturbtro LHH,
dem Freundeskreis Hannover e.V., der Madsack Mediengruppe & der Sparkasse

VORHANG | ; HANNOVERS
AUF - KULTUR

-- ZEIGT
BUHNE : WIEDER

FREI'* ‘g ©7) ] GESICHT *

LOS GEHTS!

ABSTAND — MASKE - THEATERGENUSS:
e sicl ABSTAND ~ MASKE — KUNSTGENUSS:

Hannovers Museen und Kunstvereine sint d sichere Orte.

VS [EHARROVER{cat b ) www VISIT-HANNOVER com/museen = === MADSACK®  fav
MEDIENGRUPPE ER-

Folie 82

Plakatmotiv Re-Start Kultur Online-Kampagne Kultur
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Re-Start Stadtetourismus — Welcome back

HAN
Gov Welcsrwe
ER' b family

& friends

Lust auf eine kleine Auszeit?
Dann sei zu Gast in deiner Stadt —
und lad dir Freunde ein!

+ 20 € pro Hotelstern, pro Zimmer und Nacht, inkl. Frihstiick

+ Ein Ubernachtungsgast mit Wohnsitz in der Region Hannover
+ Buchung eines zusatzlichen Zimmers fur Familie und Freunde
+ Aktionszeitraum: 1. Juli - 1. August 2021

+ Uber 40 teilnehmende Hotels buchbar

wwwaVISIT-HANNOVER.com/welcomeback

Interstitial

Angelehnt an ,,Zu Gast in deiner Stadt™ mit
angepassten Konditionen:

Hannoveraner buchen 2. Zimmer flur Familie
& Freunde (nicht wohnhaft in Stadt/Region
Hannover)

Uber 600 Teilnehmer (Stand 7. Juli)
Kulturpaket: Kunst und Kultur in Hannover

2:1 Aktion Stadtrundgange und
Stadtrundfahrten



HAN

\NOV Re-Start Stadtetourismus - Ubernachtungszahlen

i G )In diesem Sommer waren wir definitiv ein Familien-
statt Businesshotel, gemessen an den Schwimmnudeln, die
durch die Lobby zum Pool getragen wurden!™

- Sebastian Gonschorek, Direktor des Best Western Premier Parkhotel Kronsberg

- Anstieg der Ubernachtungszahlen (im Vergleich zu 2020):

LHH +36,5 % im Juli & 35,7 % im August
Region +18,4 % im Juli & 20,7 % im August

Folie 85
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Stadtfihrungen & Erlebnispa —

Hannover verschenken

#aufregend unaufgeregt

wwwoVISIT-HANNOVER-com

Beste-Fyeundinnen-
Wechenende in Steinhude

Bereits in den zwanziger Jahren sangen
Marlene Dietrich und Margo Lion das unver-
gessene Chanson ,Wenn die beste Freundin

mit der besten Freundin.” Das gilt auch heute

noch: Zeit die Médels einzupacken und ein
wundervolles Wochenende am Steinhuder
Meer zu verbringen!

Buchbar: Oktober 2021 bis Mérz 2022

10bernachtungp.P. ab € 205,—

lhr Erlebnispaket beinhaltet:

2 Ubemachtungenp.P. ab®€ 355,—

Gemtliche Hotelzimmer am
Steinhuder Meer inkl. Frohstiick
Abendmeni inklusive Aperitif
Exklusiver Make-up-Workshop
Beauty-Paket: Peeling, Augenbrauen-
korrektur, Maske und Verwshnmassage*
Foto-Shooting durch eine professionelle
Portraitfotografin (2 Aufnahmen in der
GroBe13 <18 cm)

Abendessen im gemitlichen Ambiente*

*nur bei2 Ubernachtungen

€ylebnis-Zoo Hannovey -
€ine figgische Welheise

Afrika, Nordamerika, Asien und Australien
liegen hier direkt nebeneinander! Rund
2.000 Tiere aus 186 faszinierenden Arten

leben insieben einzigartigen Themenwelten.

Tierfutterungen, Tiervorstellungen und eine
Bootsfahrt auf dem Sambesi inklusive!

T

Zeitraum: November & Dezember

Ihr Erlebnispaket beinhaltet:

 1Ubernachtung im DZ, EZ, DZ mit
Zustellbett oder im Familienzimmer
inkl. Frohsttick im 4*++* Hotel

* |Eintrittskarte for den Erlebnis-Zoo
Hannover pro Person

Buchbar: Mdrz bis Oktober
Kinder bis einschlieBlich 14 Jahre

ab€165,—

2Erw. + 1Kind
Weitere Preise auf Anfrage

Erleben Sie den Christmas Garden im Erlebnis-Zoo Hannover
im Paket mit Ubernachtung ab 195,— €

Hanneves explosiv

* Bewerbung von 9 Erlebnispakete ,zum Verschenken®
* Leporello-Flyer, Auflage 204.000 Stlick

* Verteilung in Stadtmagazinen und rund 1.700 Geschafte in
Niedersachsen, Hamburg, Bremen und KS

30. Internationaler Feuerwerkswetthewerb 2022

,5 Termine - 5 Teams — 5 Kontinente" - unter
diesem Mottoist im nachsten Jahr die Welt zu
Gast beim Internationalen Feuerwerkswett-
bewerb in den barocken Herrenhauser Gérten.
Vor der Feuerwerksshow der internationalen
Pyrotchniker stehen Picknick, Kleinkunst und
Live-Musik auf dem Programm.

| Termine 2022:
& 28. Mai Australien, Bl 11. Juni China,
0 20. August Mexiko, B5= 3. September
Stdafrika, sl 17. September Polen

lhr Erlebnispaket beinhaltet:
¢ 1Ubemachtung im DZ oder EZ
inkl. Frihstick im 3*** oder 4**** Hotel
* Eintrittskarte fir den 30. Inter-
nationalen Feuerwerkswettbewerb

3*x* Hotel € 80,—
p.P.imDZ,p.P.im EZ: €109~
4#%%% Hotel €90,—

p.P.imDZ, p.P.im EZ: €115~
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Stadtfuhrungen & Erlebnispakete -

Hannover verschenken

" e MISTT-HANNOVER.com

HANNOVER VERSCHENKEN!
OPERNBALL ,BESAME MUCHO*

Plakatierung Beispiele

Plakatierung Radius 100km um Hannover
Rund 560 Stellen - CityLight & GroBflachen

Zeitraum: November & Dezember

15 1w -'!I"riil'lii !Eﬁ l_.—lm;

e -
| sasfugendmaufyemgt

HANNOVER VERSCHENKEN!
SILVESTER PARTY

waw MISIT-HANNOVER .com
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Stadtfuhrungen & Erlebnispakete -

Hannover verschenken

D.—:é‘i%
S
m]

L fav)

v VISIT-HANNOVER .com

#aufregendunaufgeregt

HANNOVER VERSCHENKEN! 2]
INT. FEUERWERKSWETTBEWERB ﬁ

:iou)

www-VISIT-HANNOVER..com

Plakatierung Beispiele

r———
#aufregendunaufgeregt

HANNOVER VERSCHENKEN!
GOP WINTERVARIETE ,SOMBRA*




Stadtfuhrungen & Erlebnispakete -
Hannover verschenken

INT.FEUERWERKSIWET THEWERS - 4 } #aufregendunaufgeregt

T HANNOVER VERSCHENKEN!
CHRISTMAS GARDEN IM ERLEBNIS-Z00

ws ISIT-HANNOVER. com

Folie 89 Plakatierung Beispiele
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Urlaubsregion Hannover - Kooperationen

,Deutscher Wanderverband"

INFO
‘Hannover Tourist Information
Ernst-Augus-Flat: 8, 3015 Hannover
Tel: +49 511 B 3auL

Fae 149 9112355102
info@hannover-tour smus de
wiww.visithannover. conytouristinfi

Das g ce Scblos Marienbrarg © HMTG

Die Urlaubsregion Hannover erfahren
Deutschland im Kleinen - Raderlebnisse zu Natur und Kultur

e Begion Hanmover ist 50 etwas
wie Deutschland im Kleinen. Ob
Maschsee, Deister, Nonihan nover-

sche Moorgeest oder Steinbuder Meer: hier

erlben Sie Natur und Kultur auf ganz un-
terschiedliche Welse. 1000 Kilometer misst
allein das Frelzeir: das Sle zwi-

miranderen reilen und har eine

tion. Informationen zum App-Download
sowle Karten mum Plinen finden Sie unter
www.viale ha

nur einige A
auf diecern schnugers den Themenwey.

WVier variantenreiche Raderebnisse in der
Hannover stellen wir Thnen

schen Maschsee und Steinbuder Meer, vom
Deister bis in die seltenen sieben Moore be-
fahren Minnen. Vielfiltige ausgeschilderte
Radrhemenouten filiren an Strinde, dureh
auschende Wilder, in bliibende Parks und
2 den kulturellen Leuchrrl men der Reglon.

Fin grofies Plus fitr Thren Klimafreundlichen
Ausflug it die vorbildliche Anbindung an
das Regional und S-Bahnnez: Die Bahnhi-

i Folgenden zum Kennenlernen vor.

Kulturroute

Boo Kilometer Hochgenuss

In 15 Tageserappen radeln Sie durel idylische
Diérfer, lebendige Sdte mit sehenswerter
Kunst und Kultur weir fiber die Region
Fiannover hinaus. Dasmaleriache Celle gehiirt
daz wie das Schoknland in Peine oder die
in Hameln,

fe unterwegs eignen sich bestens, um Tou-
renzy sinden:

Ziel 2u fabren - wnd von dort per Rad @
risck. Unser Tipp: Nutzen Ste die kostenlose
Fahrrad-App mit Navigation und allen Frel-

Tmmer am Wasser entlang
Vermfumte Yachthdfen, malerische Stchla-
ndle, historische Brilckenbauwerke und die

aeitrowen. Slelisst sich auch offine nutzen,

1928 sind

VonMoor zu Moor
Artenvielfalt haumat: In aller Stille veruft
der buschige Erlebn sradweg durch seben ver-
schiedene Mocre und gibt Einblicke in seltene
Tier und Planzeneelten. Nachhle" dazy
bt s im Mocrinfrimtionsaentrum in Resse
‘oder i Naturpa rkhaus Steinuder Meer.

Leine-Heide-Radweg
Biowpe, Schibsser und Seen

Auf dem mammaben Radweg entlang der
Lane'llegmdn GarbsenerSchwelz mit dem.
Strandbad Blaver See und Neustadt am Ril-
benberge mir Sehloss Landeswost Sie kin-
nen auch gen Siiden radeln - von Blowp zu
Biotop, zum Park der Sinme und der majesti-
tischen Marienburg.

Advertorials zu

30.000 - 40.000 Auflage Print

Nachhaltig Wandern in der
Urlaubsregion - Jahresmagazin

Fahrrad-Special — Frihjahrsausgabe

eMagazin ganzjahrig online

AovERTORALAKNOVER

Necblhaltis wandern in der

URLAUBSREGION HANNOVER

[ —
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Urlaubsregion Hannover- Advertorial

Calenberger Land: Hofladen,
Wasserbiffel und Traumschloss

Uk sich sinen Obsrio Gber das sbwa 20:mel 30 Kiemeiar grosa Calonbarger Land
sLawTSHoh Vo Harnass: u useschafon, it &4 drsl kcaka Standorta: Vom Kosisr
WNNghesn, vim Haldonke-gal us Basucharbagwarks Knstrsiolion Bardnghas

34 R Panich vivm 40 blater

Tdeal - won Klosterzu Klostar

Advertorial im Wandermagazin ,,Unterwegs"
Themenschwerpunkt Calenberger Land
Laufzeit: September 2021

Zielgruppe: NRW

54.000 Print & 400.000 Online-Leser

Maben dem im Calerinergar Land. Ot aut dom
G Spinga
Wenrigen, Dams kamman 56 L,
e Sa361 1 079 SV D Gl PTG, s IMerassania; DHAR hauts 1ach
aus dam 13, A N o
o sind houia der

Harrowar urrisrsiall.
fa

ishien Echioashiim dar arin-
bisters sich bast Blcka tbar

\om Land his fmmmﬁ,mm,

in die Stadt [e———

Wangaeer nd Radfhess i g

e GogendTaachan o Lana
I Csam, om Distster im S0c0n
iz

nddom
A Nkt a0 B ENT DECM. IR dem Zug nach Hanmevar und von 0o In
Earn an Fran L 01— ured O {Wardar- [Cal Turlick:
Frisches Oibst direkt vom Hof

#4160 Ao VO S e, Sohon sl dor EXCE W Wae] wWasTich tas Kast
iV Wl s Calonbaar Langas it kg sotvin, Das Khoster Warmigsen bk
1 Bazuchier (bsmaciungsimmar Derat |nach Yomnmekiung). W wir s it s
Radour von f3estar T oot T Cakis sind [owstls Mt 1 SChiwas.

Voo Wisent bis zm Wasserbilffel

mmmln\;mm mmmw Daskingtnach wmm;m
mlg\ Istaber

Cassgnatmit fuchinane Lissobsen sncheuts nech v L u
ACIGR, Was Con VN R, Yo/ Har 2O it dam Fiad fran 2ukoenan. D Hofaden-
o rigaen und Singe Ty # Estrianen mit
Hoiden edar Hiuschen zur Sslsbadanung. Obsl, Gamilsa, Eiax, Flsch und Fialsch
Imssan skoh Civakt beim ETaugar snwarben, IR Guom Gowsssn RAemen und 5o i
das Pckrick in i Fahmad. Tour sinbaucn. Dis Woge dor Fahmadragicn Harmeusr
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hannoverimpuls

ie 23-Jihrige aus

der Wedemark in

der Pferderegion

Hannover hat sich

mit der Griandung

ihres Unternehmens
RE-qui (Recycled Equipment) den
Traum der eigenen Selbststindig-
keit erfirllt. Bereits seit August 2020
ist RE-qui nun mit innovativen Ar-
tikeln am Markt. Dic ersten Schritte
waren vielversprechend, bei mehr
als zwei Millionen Reiter*innen in
Deutschland ergibt sich ein gigan-
tischer Markt der Nachnutrung.
Das Konzept hat nicht allein bereits
wahlreiche Kaufer*innen iberzeugt,
auch bei der Jury des Grindungs-
wetthewerb STARTUP-IMPULS
konnte Siever punkten. Sie ist
Preistragerin des Marketing-Son-
derpreises der Hannover Marketing
und Tourismus GmbH mit einem
Gesamtwert von 5.000 Euro.

DIE IDEE
Thr Weg zur Geschiftsidee: Zum

einen war Nahen schon immer die
grofie Leidenschaft der Griinderin
und zum Anderen ist sie sehr konsumkri-
tisch, war also schon lange auf der Suche
nach einem passenden, nachhaltigen
Material. Mit den robusten, langlebigen
Pferdedecken hat sie nun die geeignete Basis
fiir ihre Produkte gefunden. Inzwischen
schicken Kund*innen aus ganz Deutsch-
land ihr gebrauchten Decken an
Siever und erhalten als kleine
Gegenleistung cinen 10-Pro-
zent-Rabattgutschein fiur
RE-qui. Manche

Istwasserfestund kann als Retsetasche fungleren: die Tasche Durfle”.

Kund*innen wiinschen sich auch ganz
speziell, dass aus der Decke eines verstorbe-
nen Tieres ein besonderes Erinnerungsstiick
wird. Dabei kinnen im Grunde alle Decken
genutzt werden. auch Decken mit Lochern.
Die unterschiedlichen Decken wie Fliegen-
decken, Outdoordecken, Abschwitzdecken
aus Fleece und Regendecken - eignen
sich je nach ihrer Beschaifenheit fiir
bestimmte Produkte. Die
lufidurchlissigen Fliegende-
cken sind 2.B. wie gemacht

Advertorial St. Georg

Folie 93

Anna Slever (23) aus Wedemark bel

. .
.
RE-qui: Pferdedecken-Upcycling |
Nadja Anna Siever fertigt in liebevoller Handarbeit Produkte fiir Hunde, Pferde und Menschen aus alten
Pferdedecken und trigt mit dieser Idee dazu bei, den Pferdesport ein gutes Stiick nachhaltiger zu gestalten.

fiar Helmtaschen.

Ihre Ideen bekommt die Pfer-
denarrin ganz praktisch beim
tiglichen Umgang mit den Tieren
Was fehlt, was kinnte den Alltag
erleichtern? Frither bewahrte sie
beispielsweise ihre Turniersachen
in einem einfachen Fimer auf [ ]
Doch wenn es regnete, wurde alles
nass, auch fielen die Utensilien mal
heraus und optisch war der Eimer
ebenfalls kein Highlight. Die Lé-
sung war die RE-Qui Bag, robust, °
wverschlieBbar, wasserabweisend,
leicht zu reinigen — einfach prak-
tisch und in Hingucker.

Bei der Entwicklung ihrer Ideen
st es Nacia Anna Siever wichtig, °
méglichst so zu planen, dass die
Plerdedecken komplett verarbeitet
und aus den Resten zum Beispiel
Schlissselanhanger gefertigt wer-
den kinnen. Auch die Leckerli-
beutel sind entstanden, weil Siever
nach einer sinnvollen Verwendung
fiir die immer wieder anfallenden
Reststiicke gesucht hat. Far die Zu-
kunfi hat sich die junge Grilnderin
izbrigens noch so einiges vorge-
nommen. Zundchst will sie die Produktpa-
lette standig erweitern, ein Sattelschoner
und ein Halfterschoner sind bereits in der
Planung, Und mittelfristig will sie natiirlich (]
wachsen und in der Region méglichst bald
fair bezahlte Arbeitsplatze im Handwerk
schaifen

Mehr Infos zum Pferdedecken-
Upcycling unter: www.re-qul.de

Alle Infos zur Pferderegion Hannover
unter: www.visit-hannover.com/
pferdereglon

Diestylishe Putztasche
kann auch zur Auf-
bewahrung von bspw.
Beinschutz genutzt werden.

ui
...fiir rmehe Nachhakigheit im Reitsport!

Urlaubsregion Hannover - StartUp Grindungswettbewerb

Marketing Sonderpreis flur Re-qui im Rahmen
des StartUp Grindungswettbewerbs von
hannoverimpuls

Laufzeit: Marz bis August
Marketingunterstitzung im Wert von 5.000 €

Advertorial Reitsportmagazin und Fachmagazin
fir Reitsport St. Georg,

Advertorial im Stadtkind Hannover

Digitaler Auftritt auf www.visit-
hannover.com/pferderegion
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\NOV Urlaubsregion Hannover — Google Ads Kampagne

* Positionierung Hannovers als vielfaltige und
flexible Stadtetrip-Destination in der aktuellen

Anzeige - www.visit-hannovercom/ » 0311 12343111

Radtouren Region Hannover - Alle Touren im Uberblick

Radfahren in der Region Hannover - Alle Routen zu den schénsten Ecken hier im Uberblick! Lage
Erkunden Sie die Region Hannover vom Fahrrad aus. Kurzurlaub mit Familie. Sightseeing &
Stadtiouren. Radtouren & Wanderwege. Ubemnachtungsgebote * Google Adwords Kampagne zu den Themen

Urlaubsregion, Ausflugsziele, Wandern,
Radfahren, Pferderegion, Wassersport
#% Google Ads 01.04.2021-21.06.2021  ~ ! ) g ! P 4
Google Ads Reporting Hannover Marketing & Tourismus GmbH N atu re rI eb n I Sse, Ku |tu r

Suchnetzwerk Kampagnen "Urlaubsregion™

Beispiele Textanzeigen

e Generierung von Klicks auf visit-hannover.com

245897 i * Inspiration flUr eine Reise nach Hannover

6.036,01 € « Google Ads im Suchnetzwerk
e = 23.800 Klicks / 245.000 Impressions

Sehr gute CTR 9,71%
(sehr gute CTR ab 1-2%)

Folie 94
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Auslandsmarketing

wwwaVISIT-HANNOVER..com/dk

* Angepasste Angebote flir die auslandischen
Markte (DK, NL & BE)

* Printbeilage DK, BE, NL, EN & DE Dezember 2020
* Print- und Online Anzeigen NL Ende Dezember 2020
Kommunikation ,Wir sehen uns!"

* Print-Medium mit QR-Codes zu Hinweisen zur
aktuellen Corona-Situation & Reisehinweisen

+ Verbindung Off- und Online-Medien

HANNOVER
SPANDENDE AFSLAPPET

Printbeilage



HAN

\NOQV Auslandsmarketing

* Messe- und Veranstaltungsprasenz online/digital:
- IMM Germany Februar 2021
- Berlin Travel Festival & ITB Marz 2021
- Germany Travel Mart 2021 April 2021

* Dynamische Reaktion auf Lockerungen der Reise-
Bestimmungen mit MarketingmaBnahmen on- und
offline im europaischen Ausland (NL, DK & BE)

(ONTDEK HANNOVER |

Ga voor actuele informatie over bezienswaardigheden en evenementen naar www.visit-hannover.com/nl/

On- und Offline Anzeigen Niederlande

Folie 97
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\NOV Auslandsmarketing

* Ads international (Madsack)

*  November 2020 - Januar 2021 = 139 Millionen Impressionen

* Google Ads im europaischen Ausland
(AT, CH, DK, NL, BE & PL)

The new town hall :
Hinove: Discover

Ads Beispiele
international

Folie 98
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Auslandsmarketing — Re-Start in Danemark

HANNOVER: .
AFSLAPPETOG
SPANDENDE PA

SAMME TID

HVAD MED AT BES@GE HANNOVER DENNE SOMMER?

DU ER HJERTELIG VELKOMMEN! HANNOVER ER KENDT FOR AT V/ARE EN AFSLAPPET BY. IKKE FOR STOR.
IKKE FOR LILLE. IKKE FOR LARMENDE. IKKE FOR STILLE - HELT PERFEKT OG HELT | TIDENS AND.

Ubart s e gt ks ot e yon - bt v, Dnsirrsisds b bosgs
et bdaaappe o3 o, o2 g ol Jokter

ch omrddsr som kandekagner lvct e starby. Msiappat

bractl, smukin pladser med cofiw og butikhar og
en masss ratur - Hannover er ige 4 mangioldg

i, Bl i Focs g mmps vt it e o b o Fan g og st ntar
dig il sl highights, som midtbyan bycsr ph Dot fercr gestama igennam de forskaligs brartara.

Hya Richus med Maschperkan, den historiska gamka

brkame, operon she Hamsiprema st b PULSERENDE STORYLIV 0G

havahuret s dan ar bocst | emmardnacha kan o9 notur =3 | - byer or an i e grenesta byer i
TysHard. By-skawen Tlarsiads’ or ramten dobbolt 28
stor som Contral Park i Now ork, Hamanhauser Gartan
Mariznburg - ot avontyeslot i rygotik sl it syl for  or an af da smubkecta parksnia=g i hels Eurapa, 29 vad
Horrmvar, Cplavelsesaon “ErkbnizZoo Hannover  seun Maschas og fiodkena Ihms og Laira i du
o md i mange fetaids fkn ot prdc
or mars snd 2000 cyr. O da forskalige kartwsr o vana akti Khn langt ra Hannovar fgger “Stainkudar
Chamans og summet of b Fa buburkonarmt Vot des sorse o § Horchasteyshiand, omgivat af
Lidan st udentarf  Nrdta il can amuli mmmumm. wrvga o et skows, O hois o ar

m udforsks bakkarna i omridse “Daister som ligar

ITET

Harravar mnupnmngonm:m program afh g
kaitat. Bdda tusirat 0g cparasn s valrenemmerads,
o GOMVaristd Thastar visar ogd undsrhokdning WWW.VISIT-HANNOVER.COM

Advertorial BT Berlingske

Bewerbung von Hannover als ideale Stadtetrip-
Destination im danischen Markt

Advertorial BT Berlingske
(groBte danische Zeitung)

Themenspezial ,Sommer in Deutschland"
Laufzeit: Juni

Auflage: 610.000 Abonnenten +
20.000 Online-Nutzer
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QOV Auslandsmarketing— Presse- & Bloggerreisen

Weltreize ist in Hannover.
28, Julium 09:14 - @

* 10 nationale & internationale Presse- &
Bloggerreisen

* Content-Creator aus den Markten DE, NL & BE

# Stadtereise nach Hannover s,

(Werbung) Dieses Wochenende geht's fur mich nach Hannover auf eine
1 aktive Stadtereise mit Fahrrad 5, und Kajak & und nattrlich wie
immer auf die Suche (2 nach dem perfekten Tag § und nach Streetart
el

Habt ihr noch Tipps far mich? Lecker & Essen? Guter Kaffee = ?
Alternative Ecken?

Hier schon... Mehr ansehen

* Reiseinhalte und Verdéffentlichungen nach
Medien/Blog-Schwerpunktthemen
u.a.

* in(Sud)-DK, NL und BE
* Laufzeit: Juli — August

* Gesamtreichweite: 1,9 Mio. Page Impressions
(Blogs) & 90.000 Social Follower

0 35 10 Kommentare

Content-Beispiele

S @ Genslit weltreize und 99 weitere Personen

Folie 100
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Auslandsmarketing— Danemark, Niederlande & Belgien

VELKOMMEN!

www VISIT-HANNOVER.com/dk

Print-Beilage

Medienmix zur Bewerbung Hannovers als
(kurzfristiges) Reiseziel Herbst 2021 /Ausblick
2022

Advertorials & Beilagen, Online Advertorials &
Anzeigen in den gréBten Print- & Online Medien
in (Sud)-DK, NL und BE

Laufzeit: September

Gesamtreichweite: 1,6 Mio. Leser/Auflage
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* DZT Kampagne ,,German.Local.Culture® in
Kooperation mit Secret Escapes & Trivago

* Online Advertorials, Banner und Anzeigen

* Laufzeit: August - September

ich Nat d Kultur treffen 22 : i i i
&1, wo'sish Namrund Kultur weffen » Gesamtreichweite: 1 Mio. Impressions

Find's in Hannover :.

* GroBe Awareness & Inspiration fur das

. Reiseziel Hannover
trivago

Online Anzeigen

< | _;; “I li &«

Kommen Sie mit néch :

- 'HANNOVER!

JETZT ENTDECKEN

(@ HMTG Hans Zaglitsch



HAN

\NOQV Auslandsmarketing—- Ubernachtungszahlen

- Anstieg der Ubernachtungszahlen dénischer Gaste (im Vergleich
zu 2020): +21,5 % im Juli & 38,6 % im August

- Anstieg der Ubernachtungszahlen niederlédndischer Géste
(im Vergleich zu 2020): +23,6 % im Juli & 15,1 % im August

Folie 103
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qov Entwicklung eines Kommunikationskonzepts auf Basis der

Ergebnisse von diffferent

Dach Hannowver:
Standortkommunikation . Aufregend unaufgeregt .
Haltumg Tonalitak Bildsprache
Unterschitzt kebt Selbsthewusst BAuthentisch
&5 sich ganz gut!” Mit Witz & Charme Reportagenhaft
v v v
Aktivierung Partner Standort
Aus.prﬂgungen Splitscreen: Splitscreen: Multi-Picture:
Fachkrifie Fokus Fachkraft Fokus Fachkraft Fokus
allgemein im Unternehmen ..1.000 Gute Griinde”

Werschiedens Ziele | Mallnahmen | Themen | Inhalta

MICHT ENDGARTIG,
AHER DIOGUTE GRIMDE

e

l. i rmnn:%%ﬁf‘

"..'j—-.
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Fachkrafte-Kampagne - neues Fachkrafte-Portal

#aufregendunaufgeregt

* Bewerbung Hannovers als attraktiver Standort
zum Arbeiten und Leben

 f#aufregendunaufgeregte Arbeitswelt

Standon Harnover

wirtschaftsstandort Hannover

, Weiterbildung
dung, - hier finden Sie

Theorie und Praxis

#aufregendunaufgeregt

Jobs fiir Fachkrafte
Ha er

Branchenibersicht

Folie 106 www.hannoverweb.de




Wirtschaftsstruktur der Region Hannover
Brancheniibersicht >>>

‘Winschaftsstandert Arbaitan, Aushilden, ‘Wissenschaft und Smart Cowariing
Hannaver Weiterbilden Forschung T Spaces

Fachkrafte Hannover
Es gibt viele Bildungswege, in ein erfolgreiches Arbeitsleben zu starten und
Maglichkeiten, die Route der eingeschlagenen Tatigkeit zu Sndern. Arbeit ist
natirlich nicht gleich Arbeit: Menschen mochten nicht irgendeinen Job, sondern
&in auskémmliches Einkommen und gute Arbeitsbedingungen. Beides kann man
in Hannover haben.

Fachkrafte in der Gesund- Fachkrafte in der Automobil- Fachkrafte in der Finanz-
heitswirtschaft wirtschaft wirtschaft

Die ausgeprigte Farschungs- und Die Automohilwirtschaftist mit mehr Mit den Hauptsitzen Gberregional
Hach chaft mit der a 0 Beschaftigzen in der Region bedeutender Versicherungen, Banken
Mad 2n Hochschule Hannaver der b te. und Sparkazsen ict der Saktor...

als

2 lesen e

Folie 107 www.hannoverweb.de

Jobportale / LHH, Region, Jobs fiir
Niedersachsen, Zukunft-Inc., etc.
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#aufregendunaufgeregt
Studium mit Perspektive - Stadt mit
Maglichkeiten

Studieren in Hannover!
Egal, ob Geisteswissenschaften, ein Fach aus dem MINT-Bereich oder ein
kinstlerischer Studiengang - die hannoverschen H chulen haben ein

passendes Angebot im Programm. Studieren mit Kind oder Studieren ohne

Abitur? Kein Problem in Hannover! Hier finden Sie eine Ubersicl

Informationen zu den Bezeichnungen der Studieng;

mit detaillierten

ge, den jeweils anbietenden
Hachschulen, moglichen Abschlussen, Beratungsangeboten fur Studierende
sowie erste Einblicke ins Studium in Hannover.

Hochschulstandort Hannover

Studiengange in Hannover

Bachelor, Master oder Diplom? Die
Hochschul- und Wissenschaftsstadt
Hannover verfigt dber ein groBes

Wissenschaft & Forschung

Hochschulen

Eine Vielzahl akademischer Einrichtungen macht Hannover zu
einer lebendigen Wissenschaftslandschaft

b

Service

FOR STUDENTS
Studentenwerk

0b Sezislberatung oder
Wehnungssuche - das
Studentenwerk hilft mit
seinem Serviceprogramm

Sparen mit der Studentenkarte
¥ lesen

Hausmarke

Die Vortsilzkarea bieter Studierand
und Region Hannover, Sie ist in des

Folie 108

Preiznach|asse in Stadt

#aufregendunaufgeregt

#aufregendunauferegt
Margens Azubi - Abends
Nachtschwarmer

Fachkrafte-Kampagne — Studium & Duale Ausbildung

Duale Ausbildung in Hannover!

Duale Aushildung in Hannover - zahireiche Angebote warten auf Sie. Ob Online-
Lehrstellenbarsen, Aubildungsberatung, Berufsberatung, Ausbildung in ngustrie

und Handel oder im Han

Berufsfachschulen & Fachakademien - hier gibt es

zahireiche Informationen fir ausbildungssuchende Jugendiiche aus der Region

Dusle Ausbildung

Ausbildungsberatung

n Sie eine Frage zur Aushildung im

Handwerk haben, dann wenden Sie sich
am b

n an die

Schule und was dann?

Ausbildung - Industrie und
Handel

Die strie- und Handelskammer gibt
sinen Uberblick dber

Ausbildungsberufe in Ingustrie,
Handel.

Hannover.

Arbeitsagentur Digga, muss los
Berufsheratung Mehr als 300 Ausbildungshe-
Die Berufsharatung unterstit Sie bel rufe

Fragen der Berufzwahl und vermitzsltin i e ey

Acrtaan Ausbildungsherufen verschisdener

Branchen in Hannover.

Handwerkskammer Creativecoder

Ausbildung im Handwerk Traineeprogramm fiir

ule und Pr er

Du beendes:
wieifit noch nicht genau, wie s
geht? Dann informiere

Hintar dem Namen
verbirgs sich ein
Traineeprogramm mit [HK-Zertifikat

» lezen

www.hannoverweb.de
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Fachkrafte-Kampagne - Existenzgrindung & RFolg
#aufregendunaufgeregt

#aufregendunaufgeregt
Am Tag ein Unternehmen granden - Am

srbeien, Augh en Visarzchat ind Srare
Foeschung Gy
Existenzgriindung

Sie planen Ihre Existenzgrindung in Hannover? Sie gehoren zu den Menschen, die
ifr eigener Chef werden wollen? Sie haben Pizne, mochten gere ifre igenzn
Ideen umsetzen, wollen frei und unabhéngig ihr eigenes Geld verdienen? Also:

Woraufwarten Sie nach - legen Sie los! Beratungsangebote, Forderprogramme,
aktuelle Meidungen, Ansprechpartner und vieles mehr - hier finden Sie
umfangreiche Informationen zum Thema Existenzgrindung in Hannover.

. RFolg - Unternehmensnachfolge
~ (¥ i Betrieb ibernehmen - Zukunft sichern b it} "
[rRvp———
-;-,[ Jetzt Handwerksbetrieh die Landingpag glei Kampagne der

5 ‘
Betriebsiibernahme
St wolenenen Betri n Hannaver ibernehmen odersind uf der Suche nac

nacn
nem Nacholge.Ale wihtigen Informatinen 2 Beratung,Financierung und
Angeboten finden S her.

b 1 .
d'. <
=5

taufgeben Euents

‘ l [ Hannover Marketing und Tourismus GmbH > lesen

3 |

hannover

Betrebsubernanme

Nachfolge-und Betrieh anbieten Seminare zur Betriebsgrin-
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Nexster Starting Business

Entrepreneurship-Center
der Hochschule Hannover

NEXSTER ist das Encrepreneurship-
Center der Hochschule Hannover. Es
hilft Grindungswlligan 3us dem

Grindungsberatung an der
Leibniz Universitat
Hannover

Hier gibit &5 Informationen zum Thema

Griindungsheratung an der Leibniz
irit Hannaver

Finden Sie Thre Ansprachpartmer

Wirtschaftsforderung der
hannoverimpuls GmbH

hannoverimputs bietet fur (fasd alie
Fragen die entsprechenden Antworten,
wena's um die

Bis 2um 9. Janua
groBem Grindungswettbeverh,

Grindungswettbewerh

Startup-Impuls

n

ift die Anmeldefrist far die nichste Runde von Hannovers >

ws  dung

Innungen Innungen
Maler und Lackierer RFolg - Holz
nde Efoig:Hirinden S

npaciner i Urtic

www.hannoverweb.de




Fachkrafte-Kampagne - Online Ads

#aufregendunaufgeregt

RECHNER - FACHKRAFTE |
UND ' - FUR HANNOVER
GENIESSER - | GESUCHT

Skyscraper
Folie 110

Online Ads & Banner in verschiedenen Online-Medien
(u.a. Madsack, Xing & LinkedIn, Echtzeit-Online-
Werbung, etc.)

Rund 565.000 Impressionen in der 1. Woche nach
Kampagnenstart

Rectangle-Animation







Iq-lé\? Fachkrafte-Kampagne - Plakatierung

#aufregendunaufgeregt

Deutschlandweite Plakatierung (GroBflachen),
schwerpunktmaBig in Universitatsstadten

£ ABENDS PURE ENTSPANI}I:UNG»__ ..

B 5

S :

Das Handwerk: starker Jobmotor mit : Arbeiten bel den weltbesten Instituten -
fir die Gesundheit der Region.

iOber 1.000 Betrieben. .
ﬂ Mehr erfahren: m
hannoverweb.de =

Beispiele Plakatierung
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\NQV Digga muss los! - Lehrstellenkampagne

* Bewerbung der Ausbildungskampagne der
Wirtschaftsféorderung der Region Hannover

. * Auf hannoverweb.de & in der BILD
o e Sonderbeilage ,, Start in die Ausbildung®
| ' (37.000 Exemplare)

Hannoverweb HAh
Wirtschaft und Wissensch ngen, Gesundheitswesen, Digitalisierung D , GGA
oder Grinderinitistiven - der ¥ t Hannover ebnet den Weg als qov ’
leistungsfahiger und zukunft: ingspace in Niedersachsen mit
wsbildung und Beruf. ER- Muss

besten Vorausse
Als Wisses sfisstandort und 5 werden hier innovative Wege fur

Fortschritt, Nachhaltigkeit und Effizienz gefunden. #aufregendunaufgeregt Los ,
®

AUSBILDUNG
. WARTET.

\_* M/L.a_,

Internetportal 2021 SCHULDET DIR WAS: SCHNAPP DIR
JETZT EINEN VON UBER 300 AUSBILDUNGS-
Arbeiten, Aushilden, BERUFEN! digga-muss-los.de

Wirtschaftsstandort Hannover

Weiterhilden

Arbeit. Ausbildung. Studium.
g ‘Weiterbildung, Existenzgrandung, - hier
Coworking Spaces finden Sie ein “Rundum-Paket".
Hier finden Sie sinen Uberblick abar dis verschizdanen

o %  lezan
{Coworking Spaces in Hannover.

el B e e e e gl B Beispiel Plakatierung

Folie 112 www.hannoverweb.de
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\NQV Digga muss los! - Lehrstellenkampagne / digital

* Aufbauend auf dem Relaunch im 1. Halbjahr
2021 -> Relaunch der mobilen Version

Husmcve divng ) . .
* Fur alle Endgerate optimiert

DIGGA, 4 * Google-Optimierung
tos: Mol

AUSBILDUNG &

Hannover Living News

Sightseeing

Nightlife

Ausflugsziele in der
Region
Streetart & Gr:
Thr seid kunstin  Stadtteiltipps City
Dann haben wit

%, Feedback

The Seven Sundays Sternwarte Rundgamage fiir

Hannover digital
Das Seven Sundays am Weillekreuzplatz bietet ein Bekannt als Treffpunkt fur Nachtschwarmer und
Brakfast & Dine Konzept an, bel welchem jeder Freunde des hochwertigen Cocktails, bietet die Bar
Frihstiicks-, Dinner- und Drinksliebhaber auf seine im Herzen von Hannovers neben zahltreichen T Blogs Gber Hannover
Kosten komme. Genau wie Longdrink-Varianten eine unverwechselbare S

Gemiitlichkeit ihrer Art

Graffiti-Tour

Social Wall

Q suche
i R @ Kunst im 6ffen
N : .
PP e, - s
S o s GIB Folgt dem Pfad
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HAN
\NQV Tagesordnung

TOP 1 BegriBung & Formalien

TOP 2 Jahresabschlisse 2020 von HMTG & HVG
TOP 3 Gesellschafterangelegenheiten

TOP 4 Planung 2022 ff.

TOP 5 Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

TOP 6 Verschiedenes und Termine
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