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Auftragsgrundlagen

 Prüfungsauftrag: Prüfung von Jahresabschluss und Lagebericht nach 
§ 316 ff. HGB.

 Erweiterung des Prüfungsgegenstandes nach §§ 157, 158 NKomVG 
und § 53 HGrG:

 Ordnungsmäßigkeit der Geschäftsführung 

 Entwicklung der Vermögens-, Finanz- und Ertragslage

 Verlustbringende Geschäfte und deren Ursache

 Ursache eines in der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesenen 
Jahresfehlbetrages

 Prüfung von Mai bis Juni 2021.
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Bedeutende Sachverhalte im Geschäftsjahr 2020

HMTG 

 Durch die Corona-Pandemie und die damit verbundenen Lockdowns 
2020 hat die Gesellschaft:

 um die Liquidität zu sichern, die Aktivitäten im Bereich 
Marketing im 1. Hj. eingestellt und im 2. Hj. eingeschränkt 
weitergeführt,

 ab dem 1. April 2020 bis zum Ende des Geschäftsjahres 
Kurzarbeit angemeldet, auslaufende Zeitverträge nicht verlängert 
und offene Stellen nicht neu besetzt,

 erhebliche Umsatzrückgänge in der Sparte Tourismus zu 
verzeichnen.

 Die HMTG erzielte ein positives Jahresergebnis in Höhe von T€ 73 
(Vorjahr: T€ 69).
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Bedeutende Sachverhalte im Geschäftsjahr 2020

HMTG 

 Die Umsatzerlöse T€ 3.488 (Vorjahr: T€ 4.969) sind im 
Wesentlichen durch Rückgang in der Tourismussparte und durch 
Rückgang der Leistungs-beziehungen mit der HVG gefallen.

 Die sonstigen betrieblichen Erträge T€ 980 (Vorjahr: T€ 1.170) 
verringerten sich u.a. durch geringere Zuschüsse der LHH aus X-
CITY Medialeistungen, denen in gleicher Höhe geringere 
Aufwendungen im Materialaufwand (bezogene Leistungen) 
gegenüberstehen.

 Die liquiden Mittel stiegen von T€ 795 um T€ 43 auf T€ 838.
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Bedeutende Sachverhalte im Geschäftsjahr 2020

HMTG 

 Im Geschäftsjahr 2020 hat Legacy Technologies GmbH als neuer 
Gesellschafter einen Geschäftsanteil gezeichnet.

 Das Finanzamt Hannover-Nord (FA) hat in einem Schreiben von 
August 2019 bzgl. der umsatzsteuerlichen Behandlung des 
Werberechtsvertrags mit der X-CITY MARKETING Hannover 
GmbH und der LHH ab 2017 grundsätzlich keine Beanstandungen 
genannt.
Diese Aussage steht jedoch „unter dem Vorbehalt der Nachprüfung“.



Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

HVG 

 Durch die Corona-Pandemie und die damit verbundenen Lockdowns in 2020 hat 
die Gesellschaft:
 die geplanten Groß-Veranstaltungen nicht durchführen können,
 Rathausführungen und Turmauffahrten seit März nicht mehr angeboten,
 ab dem 1. April 2020 Kurzarbeit eingeführt bzw. ab dem III. und IV. Quartal 

2020 die befristeten Arbeitsverhältnisse nicht verlängert,

 eine Coronabeihilfe von der NBank in Höhe von T€ 150 erhalten,

 Marketingleistungen für die HMTG in Höhe von ca. € 200 durchgeführt,

 Eingekaufte Dienstleistungen von der HMTG (Veranstaltungen; Buchführung; 
Marketing) gegenüber 2019 von T€ 272 um T€ 270 auf T€ 2 gemindert,

 in den liquiden Mitteln T€ 646 vereinnahmte Gelder aus der Veräußerung von 
Feuerwerkskarten in Höhe von T€ 588, die bei Rückgabe der Karten an die 
Kunden ausgezahlt werden. Insoweit sind diese Geldmittel nicht frei verfügbar.15. November 2021

Rolf Dittmar
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Bedeutende Sachverhalte im Geschäftsjahr 2020 



Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

HVG 

 Die HVG erzielte ein negatives Jahresergebnis in Höhe von T€ 47 (Vorjahr:
T€ + 13).

 Die Umsätze fielen gegenüber dem Vorjahr von T€ 2.789 um T€ 2.549 auf T€ 
240 und teilen sich wie folgt auf:

 Durch den Jahresfehlbetrag in Höhe von T€ 47 ging das Eigenkapital von 
T€ 142 (23%) auf T€ 63 (12%) zurück.

15. November 2021
Rolf Dittmar
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Bedeutende Sachverhalte im Geschäftsjahr 2020 

Umsätze Umsätze Verände-
2020 2019 rung
T€ T€ T€

Feuerwerk 0 1.174 - 1.174
Maschseefest 0 970 - 970
Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro 13 421 - 408
Nordkurve 0 47 - 47
Glitterbox 9 177 - 168
HMTG 218 0  218

240 2.789 - 2.549


HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		19		- 157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		100		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		98		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		 2		 38

		Neutrales Ergebnis		- 9		0				22		0		- 31

		Ertragsteuern		36		- 1				33		- 1		- 3

		Jahresergebnis		73		2				69		1		 4













Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		- 970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		- 408

		Nordkurve		0		47		- 47

		Glitterbox		9		177		- 168

		HMTG		218		0		 218

				240		2,789		- 2,549
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Vermögenslage der HMTG  

Vermögenstruktur

T€ % T€ % T€

Immaterielle Vermögensgegenstände 1 0 6 0 - 5
Sachanlagen 43 3 58 5 -15
Finanzanlagen 25 2 25 2 0
Langfristig gebundenes Vermögen 69 5 89 7 - 20
Vorräte 58 5 48 4 10
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 39 3 150 12 - 111
Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das
gezeichnete Kapital 0 0 1 0 - 1
Sonstige Vermögensgegenstände 213 17 112 9  101
Rechnungsabgrenzungsposten 38 3 55 4 -17
Kurzfristig gebundenes Vermögen 348 28 366 29 - 18
Liquide Mittel 837 67 795 64 42

1.254 100 1.250 100  4

31.12.2020 31.12.2019


HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				1905						1905

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		13		-157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		94		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		104		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		-10		 38

		Ertragsteuern		6		3				5		-10		-1

		Jahresergebnis		112		0				75		0		 37













HVG



		Ertragslage 

				2017						2016

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		2,418		99				2,278		98		140

		Sonstige betriebliche Erträge		25		1				41		2		-16

		Betriebsleistung		2,443		100				2,319		100		124

		Materialaufwand		1,901		78				1,898		82		-3

		Personalaufwand		198		8				91		4		-107

		Abschreibungen		20		1				20		1		 0

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		310		13				300		13		-10

		Betriebsaufwand		2,429		-100				2,309		-100		-120

		Betriebsergebnis		14		0				10		0		 4

		Finanz- und Beteiligungsergebnis		-1		0				0		0		-1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		13		0				10		0		 3

		Ertragsteuern		- 8		0				-7		 0		-1

		Jahresergebnis		5		0				3		0		 2







Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8
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Vermögenslage der HMTG

T€ % T€ % T€

Gezeichnetes Kapital 183 15 186 15 - 3
Kapitalrücklage 268 21 268 21 0
Gewinnvortrag 236 19 167 13 69
Jahresüberschuss 73 6 69 6  4
Eigenmittel 760 61 690 55 70
Steuerrückstellungen 25 2 25 2 0
Sonstige Rückstellungen 117 9 88 7  29
Lieferantenschulden 121 10 204 17 - 83
Verbindlichkeiten im Verbundbereich 15 1 16 1 - 1
Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen 124 10 78 6 46

Übrige Verbindlichkeiten und
Rechnungsabgrenzungsposten 92 7 149 12 -57

Kurzfristiges Fremdkapital 494 39 560 45 - 66
1.254 100 1.250 100  4

Kapitalstruktur 
31.12.2020 31.12.2019


HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				1905						1905

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		13		-157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		94		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		104		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		-10		 38

		Ertragsteuern		6		3				5		-10		-1

		Jahresergebnis		112		0				75		0		 37













HVG



		Ertragslage 

				2017						2016

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		2,418		99				2,278		98		140

		Sonstige betriebliche Erträge		25		1				41		2		-16

		Betriebsleistung		2,443		100				2,319		100		124

		Materialaufwand		1,901		78				1,898		82		-3

		Personalaufwand		198		8				91		4		-107

		Abschreibungen		20		1				20		1		 0

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		310		13				300		13		-10

		Betriebsaufwand		2,429		-100				2,309		-100		-120

		Betriebsergebnis		14		0				10		0		 4

		Finanz- und Beteiligungsergebnis		-1		0				0		0		-1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		13		0				10		0		 3

		Ertragsteuern		- 8		0				-7		 0		-1

		Jahresergebnis		5		0				3		0		 2







Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8
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Ertragslage der HMTG 

T€ % T€ % T€

Umsatzerlöse 3.488 78 4.969 81 - 1.481
Sonstige betriebliche Erträge 980 22 1.137 19 - 157
Betriebsleistung 4.468 100 6.106 100 -1.638
Materialaufwand 2.255 50 3.501 57 1.246
Personalaufwand 1.420 32 1.799 29 379
Abschreibungen 32 1 39 7 7
Sonstige betriebliche Aufwendungen 643 14 687 11 44
Betriebsaufwand 4.350 97 6.026 98 1.676
Betriebsergebnis 118 3 80  2  38
Neutrales Ergebnis - 9 0 22 0 - 31
Ertragsteuern 36 - 1 33 - 1 - 3
Jahresergebnis 73 2 69 1  4

Ertragslage 
2020 2019


HMTG-Aktiva





		Vermögenstruktur

				12/31/20						12/31/19

				T€		%				T€		%		T€



		Immaterielle Vermögensgegenstände		1		0				6		0		- 5

		Sachanlagen		43		3				58		5		-15

		Finanzanlagen		25		2				25		2		0

		Langfristig gebundenes Vermögen		69		5				89		7		- 20

		Vorräte		58		5				48		4		10

		Forderungen aus Lieferungen und Leistungen		39		3				150		12		- 111

		Eingeforderte ausstehende Einlagen auf das

		gezeichnete Kapital		0		0				1		0		- 1

		Sonstige Vermögensgegenstände		213		17				112		9		 101

		Rechnungsabgrenzungsposten		38		3				55		4		-17

		Kurzfristig gebundenes Vermögen		348		28				366		29		- 18

		Liquide Mittel		837		67				795		64		42

				1,254		100				1,250		100		 4







HMTG-Passiva



		Kapitalstruktur 

				12/31/20				12/31/19

				T€		%		T€		%		T€



		Gezeichnetes Kapital		183		15		186		15		- 3

		Kapitalrücklage		268		21		268		21		0

		Gewinnvortrag		236		19		167		13		69

		Jahresüberschuss		73		6		69		6		 4

		Eigenmittel		760		61		690		55		70

		Steuerrückstellungen		25		2		25		2		0

		Sonstige Rückstellungen		117		9		88		7		 29

		Lieferantenschulden		121		10		204		17		- 83

		Verbindlichkeiten im Verbundbereich		15		1		16		1		- 1

		Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen		124		10		78		6		46

		Übrige Verbindlichkeiten und

		Rechnungsabgrenzungsposten		92		7		149		12		-57

		Kurzfristiges Fremdkapital		494		39		560		45		- 66

				1,254		100		1,250		100		 4











HMTG-EL





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		3,488		78				4,969		81		- 1,481

		Sonstige betriebliche Erträge		980		22				1,137		19		- 157

		Betriebsleistung		4,468		100				6,106		100		-1,638

		Materialaufwand		2,255		50				3,501		57		1,246

		Personalaufwand		1,420		32				1,799		29		379

		Abschreibungen		32		1				39		7		7

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		643		14				687		11		44

		Betriebsaufwand		4,350		97				6,026		98		1,676

		Betriebsergebnis		118		3				80		 2		 38

		Neutrales Ergebnis		- 9		0				22		0		- 31

		Ertragsteuern		36		- 1				33		- 1		- 3

		Jahresergebnis		73		2				69		1		 4













Umsätze

				Umsätze		Umsätze		Verände-

				2020		2019		rung

				T€		T€		T€



		Feuerwerk		0		1,174		- 1,174

		Maschseefest		0		970		-970

		Rathausführung, Flohmarkt, Kongressbüro		13		421		-2,144

		Nordkurve		0		47		47

		Glitterbox		9		177		168

		HMTG (Marketing)		207		0		-207

				229		2,789		 8

















Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

15. November 2021
Rolf Dittmar

Seite 16

Ertragslage der HVG 

T€ % T€ % T€

Umsatzerlöse 240 61 2.789 100 - 2.549
Sonstige betriebliche Erträge 151 39 0 0  151
Betriebsleistung 391 100 2.789 100 - 2.398
Materialaufwand 117 30 2.188 79  2.071
Personalaufwand 162 41 285 10  123
Abschreibungen 10 3 9 0 - 1
Sonstige betriebliche Aufwendungen 149 38 290 10  141
Betriebsaufwand 438 - 112 2.772 - 99  2.334
Betriebsergebnis - 47 - 12 17 1 - 64
Neutrales Ergebnis 0 0 1 0 - 1
Ergebnis vor Ertragsteuern - 47 - 12 18 1 - 65
Ertragsteuern  0 0 - 5  0 5
Jahresergebnis - 47 - 12 13 1 - 60

Ertragslage 
2020 2019


HVG





		Ertragslage 

				2020						2019

				T€		%				T€		%		T€



		Umsatzerlöse		240		61				2,789		100		- 2,549

		Sonstige betriebliche Erträge		151		39				0		0		 151

		Betriebsleistung		391		100				2,789		100		- 2,398

		Materialaufwand		117		30				2,188		79		 2,071

		Personalaufwand		162		41				285		10		 123

		Abschreibungen		10		3				9		0		- 1

		Sonstige betriebliche Aufwendungen		149		38				290		10		 141

		Betriebsaufwand		438		- 112				2,772		- 99		 2,334

		Betriebsergebnis		- 47		- 12				17		1		- 64

		Neutrales Ergebnis		0		0				1		0		- 1

		Ergebnis vor Ertragsteuern		- 47		- 12				18		1		- 65

		Ertragsteuern		 0		0				- 5		 0		5

		Jahresergebnis		- 47		- 12				13		1		- 60















Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

15. November 2021
Rolf Dittmar

Seite 17

Bedeutende Sachverhalte nach dem Bilanzstichtag 
- HMTG /HVG 

HVG

 Coronabedingt wird es auch im Geschäftsjahr 2021 zu 
Umsatzausfällen kommen.

 Voraussichtlich ein Jahresfehlbetrag 2021; Abhängigkeit von 
möglichen Umsatzerlösen; positiven Deckungsbeiträgen und 
Unterstützungsmaßnahmen durch die HMTG.

 In Abhängigkeit vom Jahresfehlbetrag bzw. Unterstützungsleistungen 
der HMTG wird sich das Eigenkapital zum 31. Dezember 2021 
vermindern.

 Aufgrund der geplanten Ertrags- und Liquiditätsunterstützung durch 
die HMTG ist der Jahresabschluss 2020 unter der Going-Concern-
Prämisse testiert worden.



Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

15. November 2021
Rolf Dittmar

Seite 18

Bedeutende Sachverhalte nach dem Bilanzstichtag 
- HMTG /HVG 

HMTG

 Die Geschäftsführung steuert über ein Mehr- oder ein Weniger von 
Marketingmaßnahmen 2021 das Ergebnis und die Liquidität.

 HMTG als Muttergesellschaft der HVG kann diese ertrags- und 
liquiditätsmäßig unterstützen.

 Soweit möglich wird Kurzarbeitergeld in Anspruch genommen.

 Aufgrund der geplanten Ertrags- und Liquiditätssteuerung ist der 
Jahresabschluss 2020 unter der Going-Concern-Prämisse testiert 
worden.



Jahresabschluss zum 31. DEZEMBER 2020

Prüfungsergebnisse

 Es wurde der HMTG und der HVG ein uneingeschränkter 
Bestätigungsvermerk erteilt. 

 Jahresabschluss und Lagebericht sowie Buchführung entsprechen den 
gesetzlichen und gesellschaftsrechtlichen Vorschriften.

 Prüfungen nach § 158 NKomVG i.V.m. § 53 HGrG haben keine 
Feststellungen ergeben, die gegen die Ordnungsmäßigkeit der 
Geschäftsführung sprechen.

15. November 2021
Rolf Dittmar

Seite 19



KSB INTAX 
Lüerstraße 10-12, D-30175 Hannover

Rolf Dittmar
T +49 (0) 511.854 04-80
rolf.dittmar@ksb-intax.de

Sekretariat: Andrea Herling
T +49 (0) 511.854 04-83
F +49 (0) 511.854 04-0

www.ksb-intax.de

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!



Beschlussfassung   

Folie 21

Beschlüsse zu TOP 2.2
Jahresabschlüsse von HMTG und HVG 2020

Jahresabschluss 2020 der HMTG

„Der Jahresabschluss der Hannover Marketing und Tourismus GmbH

wird gebilligt und ist damit festgestellt.“

Jahresabschluss 2020 der HVG

„Der Jahresabschluss der Hannover Veranstaltungs GmbH

wird gebilligt und ist damit festgestellt.“



Beschlussfassung   

Folie 22

Beschlüsse zu TOP 2.3 
Verwendung der Jahresergebnisse

Jahresüberschuss 2020 der HMTG

„Der Jahresüberschuss der HMTG in Höhe von 73.448,57 € 

wird auf neue Rechnung vorgetragen.“

Jahresdefizit 2020 der HVG

„Das Jahresdefizit der HVG in Höhe von -46.670,52 € 

wird auf neue Rechnung vorgetragen 

und mit dem Gewinnvortrag verrechnet.“



Beschlussfassung   

Folie 23

Beschluss zu TOP 2.4 
Entlastung des Aufsichtsrats der HMTG 

„Die Gesellschafterversammlung erteilt dem Aufsichtsrat für 

das Wirtschaftsjahr 2020 Entlastung.“

Beschluss zu TOP 2.5 
Entlastung der Geschäftsführung der HMTG 

„Die Gesellschafterversammlung erteilt dem Geschäftsführer, Herrn Nolte,

für das Geschäftsjahr 2020 Entlastung.“

Beschluss zu TOP 2.6 
Bestellung des Abschlussprüfers für das Geschäftsjahr 2021

„Die Gesellschafterversammlung stimmt zu, den Abschlussprüfer des

Geschäftsjahres 2021 im Nachgang der Gesellschafterversammlung 

im Umlaufverfahren zu bestimmen.“



Tagesordnung  

Folie 24

TOP 1 Begrüßung & Formalien

TOP 2 Jahresabschlüsse 2020 von HMTG & HVG

TOP 3 Gesellschafterangelegenheiten 

3.1 Status Gesellschafter HMTG
3.2 Status Beiratsmitglieder 

TOP 4 Planung 2022 ff. 

TOP 5 Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

TOP 6 Verschiedenes und Termine 



Gesellschafterangelegenheiten 

• Coronabedingt tritt die City-Gemeinschaft Hannover e.V. mit 
Wirkung zum 31. Dezember 2021 zwei ihrer drei 
Gesellschafteranteile ab. 

• Die Liste der Beiratsmitglieder wird im Nachgang der 
Gesellschafterversammlung 2021 versandt. 

Folie 25



Tagesordnung  

Folie 26

TOP 1 Begrüßung & Formalien

TOP 2 Jahresabschlüsse 2020 von HMTG & HVG

TOP 3 Gesellschafterangelegenheiten 

TOP 4 Planung 2022 ff. 

4.1 Wirtschaftsplanung HMTG 2022 (inkl. Maßnahmen-, Personal-, 
Investitions- und 5-Jahres-Plan)

4.2 Wirtschaftsplanung HVG 2022 (inkl. Personalplanung)

TOP 5 Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

TOP 6 Verschiedenes und Termine 



Planung 2022 – Wirtschaftsplan HMTG 

Risikovorsorge 250T€ laut 
Maßnahmenplan 2022 HMTGFolie 27



Planung 2022 – Wirtschaftsplan HMTG  
Sparte Marketing

Folie 28



Planung 2022 – Wirtschaftsplan HMTG 
Sparte Tourismus

Folie 29



Planung 2022 – Maßnahmenplan HMG

Folie 30



Planung 2022 – Maßnahmenplan HTG

Folie 31



Planung 2022 – Personalkostenplan HMTG

Folie 32



Planung 2022 – Investitionsplan HMTG

Folie 33



Planung 2022 – 5-Jahres-Plan HMTG

Folie 34



Planung 2022 – Wirtschaftsplan HVG 

Folie 35



Planung 2022 – Personalkostenplan HVG 

Folie 36



Beschlussfassung  

Folie 37

Beschluss zu TOP 4.1
Wirtschaftsplanung HMTG 2022

Wirtschaftsplan 2022 der HMTG

„Der Wirtschaftsplan 2022 der HMTG 
(inkl. Personal-, Investitions-, Maßnahmen- und 5-Jahres-Plan) wird, 

wie von der Geschäftsführung vorgelegt, vom Aufsichtsrat geprüft und gebilligt, 
von der Gesellschafterversammlung beschlossen.“

Beschluss zu TOP 4.2
Wirtschaftsplanung HVG 2022

Wirtschaftsplan 2022 der HVG

„Der Wirtschaftsplan 2022 der HVG (inkl. Personalplan) wird, wie
von der Geschäftsführung vorgelegt, vom Aufsichtsrat geprüft und gebilligt, 

von der Gesellschafterversammlung beschlossen.“



Tagesordnung  

Folie 38

TOP 1 Begrüßung & Formalien

TOP 2 Jahresabschlüsse 2020 von HMTG & HVG

TOP 3 Gesellschafterangelegenheiten 

TOP 4 Planung 2022 ff. 

TOP 5 Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

5.1 Bericht über Marketing-Aktivitäten 2021
5.2 Finanzielle Situation/Jahresausblick (Kurzbericht) 

TOP 6 Verschiedenes und Termine 



HannoverKongress & Projektstart vom „Hannover
Kongress- und Veranstaltungsbüro“



HannoverKongress – „Sicher tagen“
2020 / 2021 

Folie 40

• „Sicher tagen“ – Corona-Hygienekonzept 

• Über 50 Veranstaltungslocations mit 360° Inhalten 

• B2B Bewerbung Online & Print 

• Social Media Ads mit Targeting-Ziel „Entscheider“

• Anfragen und Buchungen für 28 Kongresse & 
Tagungen von März 2021 bis 2024 

„Sicher tagen“  & 360° Online eMagazin



„Travelling without moving“ 2.0 B2B - 360° Kampagne

Folie 41

• InApp Ads national (Ströer)

• Schwerpunkt: Messe- und 
Kongressstadt Hannover

• November 2020 – Januar 2021 = 
850.000 Impressionen

• Klickrate Ø 3,1% 
(positiver Richtwert von 1,5%)

• Zielgruppe: Entscheider in den 
Targeting-Gebieten 7 
Bundesländer & 17 Großstädte 

Beispiele InApp Ads national



„Travelling without moving“ 2.0 B2B - 360° Kampagne

Folie 42

• Ads international (Madsack)

• November 2020 – Januar 2021 
= 139 Millionen Impressionen

• Google & LinkedIn Ads im 
europäischen Ausland 
(AT, CH, DK, NL, BE & PL)   

Beispiel Ads international



HannoverKongress – Hybride Events & Green Events

Folie 43

• Neue Subportale zu den Schwerpunktthemen 
Hybride Events und Green Events 

• Reaktion auf veränderte Event-Ansprüche

• Themenbezogene Buchungsplattformen

Neue Subportale 



Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“ – Zielsetzung

• Der Aufsichtsrat der HMTG & HVG beschließt die Übernahme des
Projektes „Hannover Kongress- und Veranstaltungsbüro“ für die
Jahre 2021, 2022 und 2023.

• Ziele des Projekts:

− Steigerung des Bekanntheitsgrad des Standortes Hannovers
für Messen, Kongresse und Events.

− Anwerbung von Veranstaltungen aus dem Bereich MICE
(Meetings, Incentives, Conventions & Events) zur Auslastung
von Locations, Hotels und der Gastronomie (Profit-Events).

• Kooperationspartner dieser Kommunikationsmaßnahmen sind die
DMAG, das HCC und die DEHOGA.

Folie 44



Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“– Grundlagen

• HMTG stellt entsprechende Internetplattformen, sowie digitale 
Medien, die den Messe-, Kongress- und Veranstaltungsstandort 
präsentieren, zur Verfügung. 

• HMTG stellt für die Abwicklung der Zimmervermittlung eine 
zentrale Online-Datenbank mit rund  430 Leistungsträgern (Hotels 
& Locations) zur Verfügung. 

• Zu finden ist diese Datenbank auf www.hannoverkongress.de, als 
Subportal von Hannover.de, und dem Touristik Online 
Management System (TOMAS). 

Folie 45

http://www.hannoverkongress.de/


Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“– Projektplan  

Folie 46



Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“– Status Quo

• Aufbau einer Innen- und Außendienst-Organisation

• Einstellung von Mitarbeitern 2021: 

1 VZ Innendienst
1 TZ Koordination Messeauftritte & Veranstaltungen 

• Gemeinsame Umsetzung des festgelegten, im Aufsichtsrat 
abgestimmten, Projektplans mit Hilfe der HMTG Mitarbeiter. (Siehe 
Projektplan Folie 45)   

• Aktiver Ansprache von Kunden/ Pre- & After-Sales
• Rund 1.000 Sales Calls & Follow Ups
• Teilnahme an The Meeting Show London 
• Besuch von Meet Germany Düsseldorf und Frankfurt a.M.
• Teilnahme an IBTM Barcelona 

• Recruiting einer Vertriebs- und Verkaufskraft 2022 
Folie 47



Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“– Status Quo

• Planung des Jahres 2022 
− IMEX Frankfurt a.M.
− IBTM Barcelona 
− Veranstaltungen des GCBs 
− MEET Germany Summit Düsseldorf/ Frankfurt a.M. 
− Roadshows 
− FAM-Trips 

• Weitere Planung 2022/2023/2024 gemäß verabschiedeten 
Budgetplans 

Folie 48



Planung 2022 – Wirtschaftsplan
Projekt „Hannover Kongress- und Veranstaltungsbüro“

Folie 49



Aufnahme der Aktivitäten „Projekts Hannover Kongress-
und Veranstaltungsbüro“

Folie 50



Relaunch www.visit-hannover.com



Relaunch www.visit-hannover.com & Subportale

Folie 52

Ausgangssituation Datenmigration Manuelle Bearbeitung



Relaunch www.visit-hannover.com & Subportale

Folie 53

• 28.000 Seiten, Ordner und Artikel mussten & müssen 
manuell auf Minimum 5 Ebenen umgebaut werden

• Bearbeitung von 19 Sprachversionen 

• Manueller Umbau der Portale & Subportale

• www.visit-hannover.com

• www.hannoverweb.de

• www.maschseefest.de

• www.visit-hannover.com/urlaubsregion

• www.visit-niedersachsen.de

• www.hannover-kongress.de

http://www.visit-hannover.com/
http://www.hannoverweb.de/
http://www.maschseefest.de/
http://www.visit-hannover.com/urlaubsregion
http://www.visit-niedersachsen.de/
http://www.hannover-kongress.de/


Travelling without moving 2.0 B2C - 360° Kampagne



„Travelling without moving“ 2.0 B2C - 360° Kampagne 

Folie 55

• Fortführung der 360° Kampagne aus 2020

• Aufbau auf Kampagnen-Awareness aus 2020 

• Laufzeit: 2. Lockdown bis 2021 

• Online (Webseiten & Social Media)

• InApp Ads & Online-Ads

• ICE Zugdominanz 

• Großflächenplakate Bahnhöfe 

• Panoramaplakate Flughafen HAJ 

Advertorials



„Travelling without moving“ 2.0 B2C - 360° Kampagne 

Folie 56
Plakatierung Bahnhöfe, norddeutsche Großstädte  ICE Deutschlandweit  

• 39 Plakatflächen an Bahnhöfen DE 

• Ausstattung von 2 ICE mit 42 Plakatstellen

• Deutschlandweit



„Travelling without moving“ 2.0 B2C - 360° Kampagne 

Folie 57

• InApp Ads national (Ströer)

• Schwerpunkt: Kultur in 
Hannover 

• November – Dezember 
2020 = 2,9 Millionen 
Impressionen

• Klickrate Ø 3,4 % 
(positiver Richtwert von 
1,5%)

• Zielgruppe: 
Kulturinteressierte & 
Reiseaffine aus den 
Targeting-Gebieten 7 
Bundesländer & 17 
Großstädte  

Beispiele InApp Ads national



„Travelling without moving“ 2.0 B2C - 360° Kampagne 

Folie 58 Webseite & Social Media um das Thema 360 °

• 4,5 Millionen Impressionen & 120.000 
Interaktionen auf Facebook 

• Verweildauer durchschnittlich 1:50 Minuten 
(England bis 4:00 Minuten)



Kampagne „Fahr/Geh doch mal“ 



Kampagne „Fahr doch mal“ – Kulturlandschaften der 
Urlaubsregion

Folie 60

• Herbst-Kampagne 2020 zur Bewerbung der 
Urlaubsregion Hannover 

• Plakatierungen in Stadt und Region Hannover

• Advertorials & Online Ads (u .a. Madsack)

Plakatierungen Facebook Ad



Kampagne „Geh doch mal“ – Stadtkultur erleben

Folie 61

• Erweiterung der Kampagne
„Fahr doch mal…“ zur Bewerbung von 
Spaziergängen in der Stadt Hannover auf eigene 
Faust

• Reaktion auf die Corona-Verordnungen ab 
November 2020

• Plakatierungen in Stadt und Region Hannover

• Advertorials & Online Ads (u .a. Madsack)

Plakatierungen



Kampagne „Entdecker auf Tour“

Folie 62

• Ausbau der Herbst-Kampagne 
2020 „Geh doch mal“ 

• Unterstützende Plakatierungen in 
Stadt und Region Hannover 

• An rund 300 Stellen
in den KW 5 & 6 2021

Plakatierungen



#aufregendunaufgeregt – Re-Start Kampagne



Re-Start Kampagne - 1. Plakatierung 
#aufregendunaufgeregt

Folie 64

• Standby-Plakatierung über Ströer 

• Unsere Natur, unsere Kultur & unser Stadtleben 

• Geplante Laufzeit: April - Mai 2021 (Lockdown)
-> bis September 2021

• 1.500 Großflächen-Plakate & 1.500 Ganzsäulen 

Beispielmotiv GroßflächenBeispielmotive Ganzsäulen



Re-Start Kampagne – Sommer-Plakatierung
#aufregendunaufgeregt

Folie 65

• 380 Großflächen-Plakate 

• 100 km um Hannover in Städten und Bahnhöfen 

• Zoo Hannover, Herrenhäuser Gärten und die Urlaubsregion Hannover 

Beispielmotiv Großflächen



Re-Start Kampagne – Sommer-Plakatierung
#aufregendunaufgeregt

Folie 66 Beispielmotive Großflächen



Re-Start Kampagne – Quartalsbeilage
#aufregendunaufgeregt

Folie 67

• Quartalsbeilage in Madsack Medien

• Raum Hannover, Göttingen, Lübeck, Kiel, Soltau, Uelzen, 
Lüneburger Heide, Celle, Peine, Walsrode, Minden,  
Schaumburger Land, Nienburg, Bielefeld, Paderborn

• Print & digital

• Auflage: 700.000 Exemplare

Einblick Quartalsbeilage 



Re-Start Kampagne – Advertorial
#aufregendunaufgeregt

Folie 68

• Advertorial zu den Kampagnenthemen Kultur, 
Natur und Stadtleben

• Laufzeit: August

• Großraum Berlin

• Gesamtauflage: 106.000 Exemplare 

• „Relaxte Schwester von Berlin“ – bewusstes 
Spiel/ Aufräumen mit den Klischees 

Beispiel Advertorial Tagesspiegel Berlin



Re-Start Kampagne – Zugauslage DE & EN
#aufregendunaufgeregt

Folie 69

• Zweisprachige (DE & EN) Zugauslage in ICEs 
deutschlandweit 

-> Weiterführung in Strecken AT, CH, NL, BE 
und FR

• Laufzeit: Ende August

• Auflage: 33.000 Stück

Zugauslage



Re-Start Kampagne - visit-hannover.com 
#aufregendunaufgeregt

Folie 70
Digitale Informationen zu den Kampagneninhalten 



Hannover Living – Junges Hannover



Hannover Living – Junges Hannover
eMagazin

Folie 72

• Neues eMagazin „Hannover Living“

• Digitale Aufbereitung der Kampagnen-Inhalte 
#aufregendunaufgeregt:

• Stadtteile, Ausflugsziele, Kultur for free
• Natur, Rad- und Wassersport, Camping
• Camping, Hotels
• Biergärten

• Interaktiv digital erlebbar durch klickbare 360°
Grafiken (TWM), Verlinkungen und Angebote

eMagazin

Interaktive Module 



Hannover Living – Junges Hannover
eMagazin

Folie 73 Einblick ins neue eMagazin



Hannover Living – Junges Hannover
eMagazin

Folie 74

Online Ads & Banner: 
• Mobile (Smartphone & Tablet) 
• Desktop 

Eventbanner 360°

Google Display  Social Ads  



Hannover Living – Junges Hannover
Blog Relaunch/ App - Interaktion mit Usern

Folie 75

• Relaunch Hannover-Living Blog & App 

• Basisplattform für die mobilen Anwendungen 

• Aufbau eines "CC0-Bereichs" zur Funktion 
einer Open-Data Plattform mit 
lizenzfreie Fotos und Texten 

Frist Screen 



Hannover Living – Junges Hannover
Blog Relaunch/ App - Interaktion mit Usern

Folie 76
Social Wall (Instagram)

• Interaktive Social Wall mit User Generated
Content & Content Sharing-Funktion

• Einbindung Bewegt-Content 

Trailer/ Video-Content



Kunst & Kultur 



Urbane Kunstwoche – Online

Folie 78

• 1. Urbane Kunstwoche Hannover

• Zusammenschluss der hannoverschen 
Streetart- & Graffiti-Festivals 

• Zusammenarbeit Künstler*innen, LHH und 
HMTG

• Zielgruppe: Niedersachsen/ Norddeutschland; 
jung & kunstaffin 

Kampagnen-Seite www.visit-hannover.com 

Pressetermin 26. August  



Urbane Kunstwoche – Online

Folie 79

• Social Media Kampagne Facebook / Instagram 

• Ads, Feed Postings & Story-Elemente 

• 81.000 Social Media Impressions

Instagram-Story  Facebook Ads 



Urbane Kunstwoche – Plakatierung

Folie 80

• Plakatierung von Ganzsäulen, Großflächen-
Plakaten & CityLightPoster in 

• Stadt & Region Hannover 
• Braunschweig
• Bremen 
• Göttingen
• Lüneburg 

Plakatierung CityLightPoster Plakatierung Großfläche



Kunst, Museen & Stadtteile – Plakatierung

Folie 81

• Begleitend zur Urbanen Kunstwoche

• Schwerpunktthemen Kunst, Museen & 
Hannovers Stadtteile 

• Plakatierung in Stadt und Region Hannover 

Plakatierung Ganzsäule „Museen“ Plakatierung Großfläche



Re-Start Kampagne Kultur in Hannover 

Folie 82

• Plakate in Stadt und Region, Social Media Bewerbung und Präsenz auf 
www.visit-hannover.com

• Unterstützung der Kulturszene Hannover in Kooperation mit dem Kulturbüro LHH, 
dem Freundeskreis Hannover e.V., der Madsack Mediengruppe & der Sparkasse 

Plakatmotiv Re-Start Kultur Online-Kampagne Kultur 

http://www.visit-hannover.com/


Touristische Angebote 



Re-Start Städtetourismus – Welcome back

Folie 84

• Angelehnt an „Zu Gast in deiner Stadt“ mit 
angepassten Konditionen: 
Hannoveraner buchen 2. Zimmer für Familie 
& Freunde (nicht wohnhaft in Stadt/Region 
Hannover) 

• Über 600 Teilnehmer (Stand 7. Juli)

• Kulturpaket: Kunst und Kultur in Hannover 

• 2:1 Aktion Stadtrundgänge und 
Stadtrundfahrten 

Interstitial 



Re-Start Städtetourismus – Übernachtungszahlen 

„( …… )In diesem Sommer waren wir definitiv ein Familien-
statt Businesshotel, gemessen an den Schwimmnudeln, die 

durch die Lobby zum Pool getragen wurden!“

- Sebastian Gonschorek, Direktor des Best Western Premier Parkhotel Kronsberg

• Anstieg der Übernachtungszahlen (im Vergleich zu 2020):

LHH +36,5 % im Juli & 35,7 % im August 
Region +18,4 % im Juli & 20,7 % im August 

Folie 85



Stadtführungen & Erlebnispakete –
Hannover verschenken

Folie 86

• Bewerbung von 9 Erlebnispakete „zum Verschenken“

• Leporello-Flyer, Auflage 204.000 Stück

• Verteilung in Stadtmagazinen und rund 1.700 Geschäfte in 
Niedersachsen, Hamburg, Bremen und KS

• Zeitraum: November & Dezember 

Leporello 



Stadtführungen & Erlebnispakete –
Hannover verschenken

Folie 87 Plakatierung Beispiele  

• Plakatierung Radius 100km um Hannover

• Rund 560 Stellen – CityLight & Großflächen

• Zeitraum: November & Dezember 



Stadtführungen & Erlebnispakete –
Hannover verschenken

Folie 88 Plakatierung Beispiele  



Stadtführungen & Erlebnispakete –
Hannover verschenken

Folie 89 Plakatierung Beispiele  



Urlaubsregion Hannover



Urlaubsregion Hannover - Kooperationen 
„Deutscher Wanderverband“

Folie 91

• Advertorials zu 

• Nachhaltig Wandern in der 
Urlaubsregion - Jahresmagazin  

• Fahrrad-Special – Frühjahrsausgabe

• 30.000 - 40.000 Auflage Print

• eMagazin ganzjährig online 



Urlaubsregion Hannover– Advertorial

Folie 92

• Advertorial im Wandermagazin „Unterwegs“

• Themenschwerpunkt Calenberger Land  

• Laufzeit: September 2021

• Zielgruppe: NRW

• 54.000 Print & 400.000 Online-Leser 

Einblick Advertorial



Urlaubsregion Hannover – StartUp Gründungswettbewerb 
hannoverimpuls

Folie 93

• Marketing Sonderpreis für Re-qui im Rahmen 
des StartUp Gründungswettbewerbs von 
hannoverimpuls

• Laufzeit: März bis August

• Marketingunterstützung im Wert von 5.000 €

• Advertorial Reitsportmagazin und Fachmagazin 
für Reitsport St. Georg, 

• Advertorial im Stadtkind Hannover

• Digitaler Auftritt auf www.visit-
hannover.com/pferderegion

Advertorial St. Georg 



Urlaubsregion Hannover – Google Ads Kampagne 

Folie 94

• Positionierung Hannovers als vielfältige und 
flexible Städtetrip-Destination in der aktuellen 
Lage

• Google Adwords Kampagne zu den Themen 
Urlaubsregion, Ausflugsziele, Wandern, 
Radfahren, Pferderegion, Wassersport, 
Naturerlebnisse, Kultur

• Generierung von Klicks auf visit-hannover.com

• Inspiration für eine Reise nach Hannover

• Google Ads im Suchnetzwerk 
= 23.800 Klicks / 245.000 Impressions

Sehr gute CTR 9,71%
(sehr gute CTR ab 1-2%)

Beispiele Textanzeigen 



Auslandsmarketing



Auslandsmarketing

Folie 96

• Angepasste Angebote für die ausländischen 
Märkte (DK, NL & BE) 

• Printbeilage DK, BE, NL, EN & DE Dezember 2020 

• Print- und Online Anzeigen NL Ende Dezember 2020

• Kommunikation „Wir sehen uns!“

• Print-Medium mit QR-Codes zu Hinweisen zur 
aktuellen  Corona-Situation & Reisehinweisen 
+ Verbindung Off- und Online-Medien 

Printbeilage 



Auslandsmarketing

Folie 97

• Messe- und Veranstaltungspräsenz online/digital: 
- IMM Germany Februar 2021 
- Berlin Travel Festival & ITB März 2021
- Germany Travel Mart 2021 April 2021 

• Dynamische Reaktion auf Lockerungen der Reise-
Bestimmungen mit Marketingmaßnahmen on- und 
offline im europäischen Ausland (NL, DK & BE) 

On- und Offline Anzeigen Niederlande 



Auslandsmarketing 

Folie 98

• Ads international (Madsack)

• November 2020 – Januar 2021 = 139 Millionen Impressionen

• Google Ads im europäischen Ausland 
(AT, CH, DK, NL, BE & PL)   

Ads Beispiele 
international



Auslandsmarketing – Re-Start in Dänemark

Folie 99

• Bewerbung von Hannover als ideale Städtetrip-
Destination im dänischen Markt 

• Advertorial BT Berlingske
(größte dänische Zeitung)

• Themenspezial „Sommer in Deutschland“

• Laufzeit: Juni

• Auflage: 610.000 Abonnenten + 
20.000 Online-Nutzer

Advertorial BT Berlingske



Auslandsmarketing– Presse- & Bloggerreisen

Folie 100

• 10 nationale & internationale Presse- & 
Bloggerreisen 

• Content-Creator aus den Märkten DE, NL & BE

• Reiseinhalte und Veröffentlichungen nach 
Medien/Blog-Schwerpunktthemen 
u.a. 

• in (Süd)-DK, NL und BE

• Laufzeit: Juli – August 

• Gesamtreichweite: 1,9 Mio. Page Impressions
(Blogs) & 90.000 Social Follower

Content-Beispiele  



Auslandsmarketing– Dänemark, Niederlande & Belgien

Folie 101

• Medienmix zur Bewerbung Hannovers als 
(kurzfristiges) Reiseziel Herbst 2021 /Ausblick 
2022 

• Advertorials & Beilagen, Online Advertorials & 
Anzeigen in den größten Print- & Online Medien 
in (Süd)-DK, NL und BE

• Laufzeit: September 

• Gesamtreichweite: 1,6 Mio. Leser/Auflage 

Print-Beilage 



Auslandsmarketing– Österreich & Schweiz

Folie 102

• DZT Kampagne „German.Local.Culture“ in 
Kooperation mit Secret Escapes & Trivago

• Online Advertorials, Banner und Anzeigen 

• Laufzeit: August - September 

• Gesamtreichweite: 1 Mio. Impressions

• Große Awareness & Inspiration für das 
Reiseziel Hannover 

Online Anzeigen 



Auslandsmarketing– Übernachtungszahlen 

• Anstieg der Übernachtungszahlen dänischer Gäste (im Vergleich 
zu 2020): +21,5 % im Juli & 38,6 % im August 

• Anstieg der Übernachtungszahlen niederländischer Gäste
(im Vergleich zu 2020): +23,6 % im Juli & 15,1 % im August 

Folie 103



Fachkräfte



105

Entwicklung eines Kommunikationskonzepts auf Basis der 
Ergebnisse von diffferent



Fachkräfte-Kampagne – neues Fachkräfte-Portal 
#aufregendunaufgeregt

Folie 106

• Bewerbung Hannovers als attraktiver Standort 
zum Arbeiten und Leben

• #aufregendunaufgeregte Arbeitswelt

www.hannoverweb.de 



Fachkräfte-Kampagne – Branchenübersicht
#aufregendunaufgeregt

Folie 107 www.hannoverweb.de 

• Jobportale / LHH, Region, Jobs für 
Niedersachsen, Zukunft-Inc., etc.



Fachkräfte-Kampagne – Studium & Duale Ausbildung 
#aufregendunaufgeregt

Folie 108 www.hannoverweb.de 



Fachkräfte-Kampagne – Existenzgründung & RFolg
#aufregendunaufgeregt

Folie 109 www.hannoverweb.de 



Fachkräfte-Kampagne – Online Ads
#aufregendunaufgeregt

Folie 110

• Online Ads & Banner in verschiedenen Online-Medien 
(u.a. Madsack, Xing & LinkedIn, Echtzeit-Online-
Werbung, etc.)  

• Rund 565.000 Impressionen in der 1. Woche nach 
Kampagnenstart

Skyscraper Rectangle-Animation 






Fachkräfte-Kampagne - Plakatierung
#aufregendunaufgeregt

Folie 111

• Deutschlandweite Plakatierung (Großflächen), 
schwerpunktmäßig in Universitätsstädten

Beispiele Plakatierung 



Digga muss los! – Lehrstellenkampagne

Folie 112

• Bewerbung der Ausbildungskampagne der 
Wirtschaftsförderung der Region Hannover

• Auf hannoverweb.de & in der BILD 
Sonderbeilage „ Start in die Ausbildung“ 
(37.000 Exemplare)

www.hannoverweb.de 

Beispiel Plakatierung



Digga muss los! – Lehrstellenkampagne / digital

Folie 113

• Aufbauend auf dem Relaunch im 1. Halbjahr 
2021 -> Relaunch der mobilen Version

• Für alle Endgeräte optimiert 

• Google-Optimierung 

Mobile Ansicht  



5.2. Finanzielle Situation/Jahresausblick 



Tagesordnung  

Folie 115

TOP 1 Begrüßung & Formalien

TOP 2 Jahresabschlüsse 2020 von HMTG & HVG

TOP 3 Gesellschafterangelegenheiten 

TOP 4 Planung 2022 ff. 

TOP 5 Bericht zur aktuellen Lage der HMTG & HVG

TOP 6 Verschiedenes und Termine 



Vielen Dank!
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